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Введение 

Актуальность темы

 На сегодняшний день, очень мало кто знает , что залог хорошего event мероприятия 
– изучение правового сопровождения в организации и проведении. 

Целью 

Cоблюдение правовых вопросов, касающихся деятельности event компаний по 
организации и проведению event-мероприятий. 

Объектом

Данной курсовой работы является различные виды event-мероприятий в рекламной 
организации.

Предметом 

Исследованием является правовое сопровождение 



Задачи 

● Сбор информации по теме правового сопровождения event- мероприятий.

● Изучение правовых вопросов для законного проведения event- мероприятий.

● Рассмотреть специальные мероприятия, классификацию, виды.



Главы 

1 Глава 

Проблемы права в организации проведения event мероприятия.

2 Глава 

Вопросы права в организации встреч с избирателями на примере 
выборов в Государственную думу  кандидатов в депутаты от партии 

Единая Россия. 



Глава 1. Проблемы права в организации проведения event мероприятия.

1.1 Виды event мероприятий в коммуникационной деятельности.

Специальные мероприятия представляют собой комплексные, планируемые, организованные события, 
созданные для взаимодействия между субъектом PR и целевой аудиторией с целью достижения 
различных коммуникационных целей и задач, связанных, в зависимости от тематики, с продвижением 
бренда или товаров, формированием известности, имиджа, репутации, лояльности, идентификации и 
дифференциации на рынке.



1.2. Нормативно-правовая база 

Глава 1. Проблемы права в организации проведения event мероприятия.

Правовому регулированию рекламы 
стимулирующих мероприятий посвящена 
ст. 9 Закона о рекламе.

Согласно ст. 9 Федерального закона № 38-ФЗ «О 
рекламе», под стимулирующим мероприятием 
понимается конкурс, игра или иное подобное 
мероприятие, условием участия в которых является 
приобретение определенного товара.

ст.9 Федерального закона № 38-ФЗ «О рекламе», 
так как отсутствует соревновательный процесс и 
победитель не определяется случайным образом.

ст. 9 Федерального закона № 38-ФЗ «О рекламе», и 
на рекламу такого мероприятия не 
распространяются требования этой статьи, 
поскольку подарок, предоставленный всем лицам, 
совершившим покупку, может рассматриваться как 
часть стоимости товара, возвращенная 
покупателю, соответственно, подобные подарки не 
рассматриваются как призы и выигрыши 
покупателей.

ст. 9 Федерального закона № 38-ФЗ «О рекламе» 
установлено, что в рекламе стимулирующего 
мероприятия обязательно должны быть указаны 
сроки проведения такого мероприятия и источник 
информации об организаторе такого мероприятия, 
о правилах его проведения,

ст.9 Федерального закона № 38-ФЗ «О рекламе», 
реклама стимулирующего мероприятия должна 
сообщать об источнике каждого из данных 
условий и правил путем прямого указания на 
информацию, сообщающуюся данным 
источником.



2 Глава 
Вопросы права в организации встреч с избирателями на примере выборов в Государственную думу  кандидатов в депутаты от 
партии Единая Россия. 



Заключение 

В процессе написания курсовой работы мной был проведен сбор информации по правовым 

аспектам. В процессе работы над курсовым проектом были решены следующие задачи:

● Сбор информации по теме правового сопровождения event- мероприятий.

● Изучение правовых вопросов для законного проведения event- мероприятий.

● Рассмотреть специальные мероприятия, классификацию, виды.

● Изучение нормативно правовой базы 

 

В процессе работы были приведены и закреплены основные теоретические и практические 

знания полученные мной в процессе обучения.


