
4.6. Реклама на мобильных 
платформах, видео реклама, 

сервисы купонных продаж



Мобильная платформа и эволюция технологий



Распознавание штрих кода





Экосистема интерактивной рекламы

Реклама может сопровождать 
традиционные услуги, такие как 
звонки, SMS, MMS и др. Операторы 
связи могут выступать регуляторами 
доступа к сайтам, оптимизированным 
для просмотра с мобильных 
устройств.



Экосистема интерактивной рекламы

Cистемы размещения и управления 
рекламными сообщениями на мобильных 
сайтах, работающие в сотрудничестве с 
операторами сотовой связи.



Экосистема интерактивной рекламы

Агрегаторы, объединяющие мобильные 
версии сайтов и рекламные места в 
мобильных приложениях в сети, и 
осуществляющие сбор и размещение рекламы 
клиентов в этой сети.



Экосистема интерактивной рекламы

Сервисы доставки
рекламных сообщений на мобильные 
устройства, исходя из автоматически 
вычисленного или предполагаемого 
местонахождения пользователя в
данный момент в реальном мире. 



Экосистема интерактивной рекламы

Предоставление видеоконтента как 
бесплатно, так и за деньги. На некоторых 
площадках, например YouTube и Tvigle.ru, 
можно разместить свое видео. Монетизация 
сервисов осуществляется в основном за счет 
продажи рекламы на собственном сайте и 
партнерских площадках. 



Экосистема интерактивной рекламы

Агрегаторы платежеспособного спроса в 
обмен на скидки, предоставляемые 
рекламодателями



Как работают купоны
1. Объявлено

предложение

2.Как правило это товар, 
но может быть и 

услуга

 Это может быть 
скидка на 
посещение 
парикмахерско
й  или товар за 
полцены

Необходимо набрать 
минимальное количество 

людей 
для того чтобы 

предложение 
стало возможно

Предложение 
вывешивается в 

полночь

Продажа в течение 24 
часов

Если собирается 
достаточное число 

людей,  они 
получают  купоны, 
обеспечивающие 

скидку
Сделка становится 

возможной Источник: www.sitejabber.com/




