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II;1an nekuun

®

PazBuTHe, CyIIIHOCTb MPEeAIIPUHUMATEILCTBA
°®

I[ToussTHe OU3BHeca
®

CyOBeKThI MpeAITPUHIMATEILCTBA

®
OOBEKTHI IIPETIPUHUMATETHCTBA



IIpenmipruHEMMAaTEIHLCTBO

* BuepBble OHSTHE «IIPEITPUHUMATETBCTBO» B
COBPEMEHHOM CMBICJIE ATOTO CJI0BA OBLIIO YIIOTPEDJIEHO
AHTJIMUCKUM OAaHKHUPOM M SKOHOMHCTOM Pruapmom
Kaatunponom 1680-1734

«IKOHOMUYECKas JeTeIbHOCTD, B
IIpoIiecce KOTOPOU IIPUBOASATCS B

COOTBETCTBHE TOBAPHOE IIPEAJIOKEHNE 1
CIIPOC B YCJIOBHUAX IIOCTOAHHOI'O PUCKA»




dopMmbl IpeANPUHUMATEILCKOU A€ATETHbHOCTH

[IpennpuHUMAaTEIbCTBO, KaK 0c00asa opMa SKOHOMHUYECKON aKTUBHOCTH, MOYKET
OCYIIIECTBJIATHCA KAK B TOCYZJAPCTBEHHOM, TaK U B YACTHOM CEKTOPE S9KOHOMUKHU.
B coOTBETCTBUU C 3TUM Pa3IUvaloT MpeIIPUHNMATETHCTBO:

0 TocymapcTBeHHOE MPeAIIPUHUMATETBCTBO

0 YacTrHOE npeinpuHUMATETBCTBO




[ToHaTue OM3HEcCA IA‘




Otyinune 613Heca OT IpeAIIPUHIMAaTEIbCTBA

[IpeanpuHUMAaTENb SABJSIETCS
YeJIOBEKOM, KOTOPBIHM IIPUXOAUT C
YHUKAJIbHOI OU3HeC - ujeeln u
HauYHHaeT CBOI COOCTBEHHBIM CTapT-all
Ha 3TOU U/ieH, TOrJa Kak OM3HecMeH
SIBJISETCS YeJI0BEKOM , KOTOPBIH
HauYHWHAaeT CBOI0 KOMIIAHUIO , UCIIOJIb3Ys
CTapyI0 KOHIEIINI0 O13Heca Uiau uaesl.

A creative person A person who
who introduces follows the already
new ideas to run existing ideas.

businesses.



Bubl npeinpruHUMAaTEIbCTBA

B 3aBucumocTu ot CoaepKaHuA HpeﬂHpI/IHI/IMaTeHBCKOf/’I AeATEJIBHOCTH U €€ CBA3HU C OCHOBHBIMH
CTaauAMK BOCIIPOM3BOACTBEHHOTI'O IIPOIIECCA PA3/IMYAIOT PA3HbIEC BUABI IIPEAIIPHUHUMATE/ILCTBA

CTanOBaHI/Ie UMy eCTBa, 310POBbA, Y KU3HU

B xauecTBe npesMeTa KyIIH-TIPOAAKH ecThb ocobast popma (pUHAHCOBO-KPEIUTHOTO
BBICTYIIAIOT J€HbI'Y U IEHHbIE 6yMaFH npeanpuHUMaTe/IbCTBa

Beytuuii BUJT IpeIIpUHIMATEIbCTBA,
B cpepe IPOUBBOICTBA CO3/AIOTCS
MaTepuabHbIe 6J1ara, HEOOXOUMbIE

JJIA 2 KU3HEeAeATCJIbBHOCTH YeJIOBEKa

IIPOM3BOACTBEHHOE, KOMMEDPUYECKOE (l)I/IHaHCOBOG IIOCpEAHHUYIECKOE CTpaxoBo€

B KOMMEPYECKOM
npeanpuHuMaTe/IbCTBE

[IpennpuHUMAaTEIBCTBO, B KOTOPOM
NpeJpUHUMAaTe b caM He IIPOU3BOJUT

IIpeJIIpUHNIMAaTe b BBICTYIIAET,
U He TIPO/IAEeT TOBAp, a BBICTYIAET B

POJIM KOMMEDCAHTa, TOPTOBIIA,
POJIY TIOCPEZTHUKA, CBSBYIOIIETO 3BEHA B

[IPO/IaBasi TOTOBBIE TOBAPHI
poA DEL mpoIiecce TOBapHOTO 0OMeHa, B

MPHOOPETEHHEIE UM Y APYTHX JUHIL, TOBAPHO-/IeHEKHBIX OllepaIuax

MIOTPEOUTEITIO, IIOKYITATEITIO

https://www.coursera.org/learn/rus-business-law/lecture/wRj80/1-1-urovni-opriedielieniia-priedprinimati
el-skoi-dieiatiel-nosti



KOHTPObHbIE BOMNPOCHI

[laTb onpegeneHue noHATUA NpeanpuHNMaTeNIbCTBO

Buabl npeanpMHUMaTeIbCKOU [eATeNIbHOCTH

Kakune @yHKUNK BbINOAHAET NpeanpuHMMaTenbCTBO

Buabl npeanpumaTtenbCcKon AesaTesIbHOCTU Mo hopMe COOCTBEHHOCTH




3agaHue

0 IloaroroBuTh mpe3eHTaIMIO: “OpraHu3aloOHHO — IIPaBOBbIe (OPMBI
npeanpustuii B PK”



