


Псимеханизмы, используемые в рекламе



С идеальным образом
Идентификация



Идентификация с образом жизни



Идентификация с группой/ большинством



Убеждение.











Внушение

Внушение через страх.



Внушение через страх.



Внушение через страх, авторитет. / негатив (ЛДПР).



Внушение через символ-цвет, через большинство. 



Внушение через образы-символы



Внушение через авторитет и заражение.



Внушение через страх, убеждение, заражение. Викинг: идентификация через 
большинство, внушение через авторитет.



Внушение через большинство, идентификация с большинством (эффект 
контраста).  

Внушение через 
большинство, убеждение. 



Внушение через авторитет, заражение.



Заражение
Заражение и внушение через страх и идентификация с образом жизни.



Заражение (очень милые и искренние улыбки), внушение через авторитет. 



Убеждение. Заражение эмоцией.



Маша и ведмедь: заражение и подражание. Беелайн – заражение и идентификация 
с образом жизни.



Внушение через страх и заражение эмоцией.



Подражание
+ Внушение через авторитет, идентификация с образом жизни.



Заражение и подражание.



Внушение через авторитет (это же Чак!). 



Шанель: подражание и идент с идеальным образом.  Duкалис – подражание, 
внушение через авторитет и страх. Техносила – идент через негатив и 

подражание.



Подражание и идент с большинством. 



Идент с образом жизни и подражание.



Заражение + 
внушение + 
убеждение.



Внушение и заражение.



Убеждение 
+ внушение 
через 
авторитет.



Заражение, внушение, подражание.



Внушение, подражание, заражение через авторитет + тема кануна 
рождества. Идентификация с президентом.



Внушение (личность-символ) + 
подражание (идеальный образ). 
Идент с идеальным образом.



Внушение и подражание



Внушение +убеждение



Заражение и внушение через авторитет.



Идентификация с большинством, внушение через большинство, 
заражение. 




