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Polska Klasyfikacja Działalności PKD:
- Wiodąca działalność PKD:10.82.Z
Produkcja kakao, czekolady i wyrobówcukierniczych
- Pozostała działalność PKD: 46.36.Z
Sprzedaż hurtowa cukru, czekolady, wyrobówcukierniczych 
ipiekarskich

Polska Klasyfikacja Wyrobów iUsług:
10.82 Kakao, czekolada i pozostałe wyrobycukiernicze
10.82.2 Czekolada i pozostałe wyroby cukiernicze



EKOLOGISTYKA
Spis treści:
Rys. 1. Siećlogistyczna- cykł życia wyrobu w ujęciu logistykii 
logistykizwrotnej
Rys. 2. Logistyka– łańcuchy logistycznewartościdodanej  

Rys. 3. Sieć logistyczna w ujęciu procesowym

Rys. 4. Łańcuch logistyczny – przepływy strumieni pomiędzy 

ogniwami  Rys. 5. Business Model Canvas (BMC)



Rys.1.Sieć logistyczna – infrastruktura liniowa 
ipunktowa
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Rys. 2. Logistyka – lancuchy logistyczne wartośći dodanej
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Rys. 3. Sieć logistyczna w ujęciu 
procesowym
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Rys.4 .1 Sieć logistyczna - ujece przepływu strumieni
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Rys.4 .2 Sieć logistyczna - ujece przepływu strumieni
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The Business Model Canvas, 
www.businessmodelgeneration.com

Rys. 5. Budowa modelu biznesowego (Business Model Canvas)
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Rys. 5. Budowa modelu biznesowego (Business Model Canvas)
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