
Спрос и 
предложение
(равновесная цена)



Базовые понятия
• Спрос — это потребность в покупке какого-

либо товара или услуги, на удовлетворение 
которой, потребители готовы потратить 
необходимые средства. 

• Предложение — это желание и возможность 
производителей предоставить для продажи те 
или иные товары и услуги, по определенным 
ценам, в определённый период времени.

• Величина (объем) спроса — это количество 
товаров, которые потребители готовы 
приобрести в данный момент времени по 
данным ценам.

• Величина (объем) предложения — это 
количество товаров, которое продавцы желают 
продать в данный момент, в данном месте, при 
данном уровне цен.



Факторы спроса

• На спрос влияет множество факторов 
(детерминант). Все факторы условно 
делят на два вида: ценовые и 
неценовые.

• Ценовой фактор – это цена на данный 
товар. Ценовой фактор, хоть и не 
является единственным фактором, 
оказывающем влияние на выбор 
потребителей, но является самым 
существенным.



Среди неценовых факторов (детерминантов), которые 
оказывают воздействие на поведение покупателей 

особенно выделяют:

• использование маркетинга;
• моду;
• экономическую политику государства;
• величину доходов потребителей;
• ожидания потребителей;
• уровень полезности товаров и услуг;
• уровень доступности товаров;
• цены на взаимозаменяемые 

(сопряженные) товары;
• количество и структуру населения.



Зависимость между величиной спроса и ценовыми и 
неценовыми факторами можно графически выразить в виде 

кривой спроса.



Закон спроса

• Закон спроса: если цены на какой-
либо товар или услугу увеличиваются, 
при том, что все прочие параметры 
остаются неизменными, спрос будет 
уменьшаться. 

• Закон спроса имеет теоретическое 
обоснование. Его функционирование 
объясняется действием трёх 
механизмов: эффекта дохода, эффекта 
замещения и закона убывающей 
предельной полезности.



Эффект дохода:
• рост цен снижает покупательную 

способность потребителей, тем 
самым сокращая их реальный 
доход, что приводит к сокращению 
величины спроса на подорожавший 
товар.



Эффект замещения:
• рост цен побуждает потребителей 

заменить подорожавший товар 
более дешевым аналогом, что 
также приводит к сокращению 
величины спроса на данный товар.



Закон убывающей 
предельной полезности:
• по мере потребления, товар будет 

всё больше «приедается» — 
приносить всё меньше 
удовлетворение, из-за чего 
потребитель будет продолжать 
покупать товар в таких же 
количествах, только при снижении 
его цены.



Факторы предложения

• На предложение, также как и на 
спрос, влияет два вида факторов — 
ценовые и неценовые. 

• Несмотря на то, что ценовые 
факторы и для спроса и для 
предложения одинаковы, их 
неценовые факторы довольно 
сильно отличаются.



Неценовые факторы:

• наличие товаров-заменителей;
• уровень развития технологий;
• антимонопольное законодательство;
• количество и доступность необходимых 

ресурсов;
• природные условия;
• налоговая политика государства;
• политические конфликты и войны;
• процентная ставка;
• уровень конкуренции в отрасли и др.



Зависимость между величиной предложения и его 
факторами можно графически выражается в виде кривой 

предложения. 



Закон предложения

• чем выше цена, тем величина предложения 
больше;

• чем ниже цена, тем величина предложения 
ниже.

• Математически закон предложения сводится к 
тому, что между величиной предложения и 
ценой существует прямая зависимость. 
Продавцам выгодно продавать товары по 
высокой цене, так как это увеличивает их 
доход.

• Поэтому, когда уровень цен P на рынке 
повышается – продавцы стараются продавать 
как можно больше товаров, что приводит к 
изменению величины предложения.



Равновесная цена






































