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❖«Какая бывает реклама"



Планирование и подготовка рекламной компании

Представим, что вам необходима рекламная компания. Следуя этим пунктам, вы 
можете проанализировать, что вам нужно от рекламы и далее пройти все этапы 
запуска рекламы. 



Какие цели ставите вы? 



Вы можете ответить на эти вопросы:
• Какой он - твой клиент?
• Зачем клиенту твой товар?
• Как видит потенциальный клиент твой товар или услугу?

Целевая группа, целевая аудитория — термин, используемый в 
маркетинге или рекламе для обозначения группы людей, 
объединенных общими признаками, или объединенной ради какой-
либо цели или задачи

Анализ целевой аудитории (ЦА)



Для чего нам анализ ЦА?  



Еще немного информации о ЦА 



Платная и бесплатная онлайн- реклама 



Реклама в офлайн



Персональная печатная продукция



Привлекающая сувенирная продукция



Также к рекламе офф-лайн можно отнести: 

Другие виды рекламы вне Интернет (офф-лайн)



Для начала нужно понять, какую нишу занять и о какой теме вы будете писать!

На сайте 
Статистика ключевых слов на Яндексе
 https://wordstat.yandex.ru/  или 
Последние истории и статистика
 https://trends.google.ru/trends/?geo=RU 
можно посмотреть , что интересует людей в зависимости от запросов по 

определенным темам и в разных 
регионах.

Как выбрать подходящую вам площадку?  



• https://wordstat.yandex.ru/ 
• https://trends.google.ru/trends/?geo=RU 

На сайтах можно смотреть как то, что боле актуально в запросах людей для:
• Выбора ниши, в которой вы хотите развиваться
• Составления рекламы по уже готовому продукту

Статистика ключевых слов



Wordstat.yandex.ru



Trends.google.ru



Выбор канала продвижения 



С помощью каких запросов люди могут найти вашу рекламу?

Яндекс браузер Опера



Как выглядит рекламный баннер



Проверяем свою рекламу
    

Грамотно составления #smm стратегия поможет вам не потерять, а 
даже увеличить кол-во клиентов и сейчас самое время!



Правило 5 секунд
    

Если за 5 секунд человек не находит для себя ничего интересного, он закрывает 
сайт или письмо.

За 5 секунд крайне желательно донести до клиента свое УТП с предложением, 
либо спровоцировать на дальнейшее прочтение, где будет раскрыто ваше УТП.



  СПАСИБО за внимание!!!


