
Курс «СММ. 
Продвижение в социальных сетях»

Урок 9 
«Чат-боты 

и воронки продаж"



Чат боты и автоворонки - это новейшие инструменты интернет маркетинга. С помощью этих 
инструментов можно снижать цену заявки минимум на 40% практически в любой нише. 
Каждый человек так или иначе проходит через несколько стадий. начиная с момента, когда он 
ничего не знает о бренде, до момента когда он совершает целевое действие.

- Осведомленность (что вы существуете)

- Интерес

- Желание(изучение по названию в соц.сетях или сайт)

- Действие

Чтобы сократить время от одной стадии к другой, нужно постоянно работать в инфо. 
пространстве, запускать комплекс инструментов

Чат-боты и воронки продаж.



Такой чек лист разрабатывался для предпринимателей сетевого 
бизнеса, но его можно адаптировать под любую деятельность.
 
ВАЖНО! Должны быть правильно 
оформленные социальные сети, без 
этого результата не будет или 
он будет 
слишком мал!

С чего же начать привлечение в воронку продаж?



    Словарь



  Этапы вовлечения



  Этапы вовлечения



Пример
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  Пример



  Этапы вовлечения



  

СПАСИБО 
за внимание!!!


