START UP EVENT

1. IDENTIFICATION DE MARCHE ET ANALYSE SWOT.
2. IDENTIFICATION DES 1'CLIENTS (SEGMENTATION).
3.CONCURENTS.

4. DEFINIR STRATEGIE COMMERCIALE.



Le marché envisage

Marcheé de tourisme — sport — loisire.

acilité
-Rapidité

-Simplicité

-Recherche par mot clé
-Service pour les pers.Incapée
-Ouverture a l'international

-Beaoucoup des concurents

-Faible sécurité législative

-Le marché en croissance

-Faible sécurité législative

-Dificulté de gestion
-Risque de dépendence

La possibilité de partenariat
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Touristes Familles Etudiants
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Google

Tripadviser

*

travelocity

Travelocity

Les autres sites et
applications de loisir,
sport, tourisme.
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Strategie commerciale
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Moyen marketing et commerciaux
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