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На РСЯ тратится бюджет 500р в день =0 заявок
поиск 600р в день = 6 заявок (данные за неделю)

Рекомендую попробовать запустить РСЯ по аудиториям или интересам



Можно задать повышающую корректировку на людей с долгосрочным интересом 
«Дизайн интерьера ». 



В верхнем объявлении я рекомендую изменить второй заголовок «Цены на 
официальном сайте» не цепляют, нужно УТП, пример: Оформим за час! 

Орфографическая ошибка «Поберем»
На поиске я рекомендую добавить дополнительное расширение «Изображения», 

«Цены»



Я рекомендую исправить в заголовках инфинитив «Купить» на прямое обращение к 
потенциальному покупателю «Купите», это повышает привлекательность объявления и 

объявление не выглядит шаблонным



CTR на поиске и РСЯ неплохой, поэтому я советую использовать еще ретаргетинг для 
возвращения клиентов, например, те кто был на сайте минуту, но не сделал целевого 

действия (исп. Скидки, бонусы, промокоды и тд)



Нужно отминусовать аудиторию младше 18 лет, в основном это неплатежеспособная 
аудитория



Большая часть ЦА с телефонов и ПК
Конверсия с телефонов почти в 2 раза ниже, это означает,  что сайт хуже 
оптимизирован для телефонов
Можно задать понижающую корректировку ставок на телефон, пока клиент не решит 
проблему



Высокочастотный запрос не попадает в топ, соответственно, получает много показов и 
мало кликов, поэтому я рекомендую повысить ставку, чтобы запрос попадал в топ, либо 
поменять тип соответствия на фразовый



Нецелевой запрос, так как на посадочной странице нет информации о продаже оптом, 
следовательно, нерелевантный лендинг 



Звоните или пишите!
Обсудим вашу рекламную 

кампанию
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