
* Последовательность и правила 
допечатной подготовки 
информационного контента
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• Обзор основных видов печатной 
продукции.



*Три этапа изготовления печатной 
продукции



*Профессиональная 
допечатная подготовка 
издания используется 

для:

*• печати и тиражирования 

*• Интернет сайтов и электронных 
изданий



*Основные понятия 
*• Контент – информационное 

содержание 

*• Дизайн – графическое оформление 

*• Контент и дизайн издания, как 
составляющие допечатной подготовки, 
являются основой как для традиционной 
печати и тиражирования, так и для 
электронных публикаций в Интернете и 
на цифровых носителях (DVD и др. )



*Основные понятия 
*• Допечатная подготовка (англ. Prepress) — 

процесс изготовления электронных макетов 
полиграфических изделий с использованием 
настольных издательских систем. 

*• Домедийная подготовка – (англ. Premedio) — 
процесс оцифровки текстовых документов и 
изображений, т.е. подготовка их к выводу на 
конечный информационный носитель.



*Основные понятия 

*• Предпечатник 
(допечатник) — 
сотрудник типографии, 
либо предпечатного 
бюро, в обязанности 
которого входит 
предпечатная 
подготовка макетов к 
печати.



*Обязанности 
предпечатника 

*• размещение на печатном листе макета/макетов, 
технологических шкал и меток,

*• знаний о технических особенностях различных 
печатных машин как вообще так и в конкретной 
типографии и т. д.)

*• спуске полос, 

*• цветокоррекции, ретуши и т. д.



*Этапы допечатной 
подготовки



*Этапы допечатной подготовки 
*• Разработка дизайна или общей концепции конечного полиграфического 

изделия. 
*• Изготовление электронного макета изделия с использованием 

программного обеспечения (программы верстки).
* • Корректорская вычитка/правка текстового содержания макета.
* • Внесение необходимых коррекций в макет с учетом особенностей 

печатного и послепечатного оборудования (цветокоррекция, расстановка 
треппинга и т.д.). 
*• Изготовление цветопробы (цветного образца конечного изделия)
*• Изготовление электронного спуска полос с учетом последующей 

послепечатной обработки изделия (биговка, фальцовка, резка и т. д.). 
*• Изготовление цветоделённых диапозитивов (вывод пленок) или 

отправка электронных спусков полос на устройство CTP для изготовления 
печатных форм. 
*• Изготовление печатных форм для печатного оборудования для 

последующей печати изделия. Каждый этап включается в процесс или 
исключается из него в зависимости от производственной необходимости.



*В процессе перехода от традиционных 
технологий к цифровым в допечатных 
процессах наблюдались коренные 
изменения. Имелся недолгий 
переходный период, который 
ознаменовался использованием 
многими компаниями фотоформы 
(носителя данных).



* Традиционные и цифровые 
процессы допечатной 

подготовки отличаются методом 
изготовления фотоформ. 

*• Так, традиционные связаны с ручными и 
механическими операциями монтажа и верстки, с 
технологиями спуска и создания полос из отдельно 
взятых фотоформ.

*• Цифровые же - с компьютером. А потому для них 
характерны такие процессы, как, например, 
«компьютер – печатная форма» (Computer to Plate) и 
«компьютер - фотоформа» (Computer to Film).



*Выбор формата 
печатной продукции 

*• Все виды печатных изданий выпускают в 
установленных стандартом (ГОСТ 5773 — 
90) форматах. 

*• Формат издания — размеры страниц 
после обрезки блока, которые указываются 
в миллиметрах



*• Для книжно-журнальной продукции 
используется листовая бумага 
стандартных размеров: 60 х 84, 60 х 90, 
70 х 90, 75 х 90, 70 х 100, 70 х 108, 84 х 
108 см. Первая величина — ширина 
листа, вторая — длина. 

*• Для газетной продукции используется 
листовая бумага форматов: 60 х 84, 42 х 
60, 30 х 42 см и рулонная бумага 
шириной 42, 60, 84, 126 и 168 см.



*СТАНДАРТНЫЕ РАЗМЕРЫ 
БУМАГИ ISO СЕРИИ А, В И С

*В 1946 году двадцатью пятью национальными организациями по 
стандартизации была создана ISO. Аббревиатура 
расшифровывается как International Organization for Standardization 
– Международная организация по стандартизации. Стандарты ISO 
носят рекомендательный характер. Стоит обратить внимание на 
то, что более чем в 90 странах мира эти стандарты приняты в 
качестве национальных. В России некоторые из них приняты в 
качестве государственных (ГОСТ). ISO разрабатывает стандарты 
во многих областях, но мы рассмотрим стандарты, относящиеся к 
бумаге:

*ISO 216 – стандарты бумаги серии А и В
ISO 217 – стандарты бумаги серии RA, SRA
ISO 269 – стандарты конвертов серии С



*РАЗМЕРЫ БУМАГИ В 
ПОЛИГРАФИИ

*Для использования бумаги в полиграфической 
промышленности стандарт ISO 217 устанавливает две серии 
размеров: RA и SRA. В этих сериях размеры листа немного 
больше, чем в сериях А и В, чтобы типография могла 
разместить нужную техническую информацию. После 
подрезки получается готовое изделие стандартного размера 
А или В. В России полиграфисты пользуются размерами 
бумаги, установленными в ГОСТ 5773-90. Прежде всего 
этот ГОСТ ориентирован на книжно-журнальное 
производство, но бумагу стандартных размеров используют 
и для производства любой другой продукции.



*Форматы (стандарты) 
печатной продукции



*Форматы (стандарты) 
печатной продукции



*Форматы (стандарты) 
печатной продукции



*СТАНДАРТНЫЕ РАЗМЕРЫ 
КОНВЕРТОВ

*Размеры конвертов 
установлены в ISO 
269 и разработаны на 
основании 
стандартных серий 
бумаги А и В





*Обзор основных видов 
печатной продукции



*Визитные карточки



*Календари-домики



*Календари на год



*Листовки



*Сертификаты



*Эмблемы



*Буклеты



*Плакаты



*Баннеры



*Осуществление допечатной 
подготовки информационного 

контента



*Инсталлирование, настройка 
и использование специального 

прикладного ПО :



*Работа в графических 
редакторах



*Обработка растровых и 
векторных изображений



*Работа с пакетом 
прикладных программ 

верстки текста



*Осуществление подготовки 
оригинал-макетов



*Использование 
программ подготовки 

презентаций



*Спасибо за внимание


