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Darba merkis:
Uznémuma SIA ,,TUF” virzibas tirgti, marketinga strat€gijas izstrade
Meérka sasniegSanai tika izvirziti Sadi uzdevumi
e Analizet teoristiskos aspektus
* Analiz€t nozari un tirgu
* Analiz€t uznémuma ar€jo un 1eksejo vidi
 Izveidot SIA ,, TUF” marketinga virzibas stratégijas planu
Petijjuma metodes:
 Grafiska metode

 Logiski konstruktiva metode

Statistiska metode
* Marketinga pétijjuma metode

* PrognozeSanas metode



SIA ,,TUF” DARBIBAS VESTURE UN RAKSTUROQJUMS

Uzpémuma piedavata produkcija Pakalpojumu Klasts

Analogu, originalu rezerves dalu >
vairum/mazumtirdznieciba; 2%
Tehniska apkope, remontdarbi; il

AutokrasoSanas dai;
Virsbuives darbi;

Autotlinings;

alogu, oniginalo rezerves dalu tirdznieciba
® Tehniska apkope, remontdarb1

Jauno, lietoto automasinu pardoSana/

TR I ® Autokrasosanas darbi
1€p irkSana. B Virsbiives darbi

" ¥ Autotinings
Automazgasana. ® Automazgasana/ kimiska tirfsana

Virsbives piilésana



UZNEMUMA STRUKTURA UN PERSONALA PO
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FINANSU RADITAJU ANALIZE /7/
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FINANSU RADITAJU ANALIZE
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MARKETINGA KOMPLEKSA NOVERTEJUMSUZ
KONCEPCIJAS PAMATA «4P»

Marketinga kompleksa novértejumsuz koncepcijas pamata «4P6> e 5 .o
rganizacijas strukturas optimalitate
Marketinga kompleksa novértéjuma faktori Uznémuma WEB saite
Novertejums
"1P" — produkta politika Reklamas budzets
1. Asortiments
e . Reklamas kanali
2. Servisa limenis
" " 113
2P" — cenas politika BB jumu vadiba
3. Cenu limenis 8
4. Apmaksas nosacijumi 9 adales kanalu intensitate
5. Atlaides 2
6. Alaizu % 6 adales 1‘e§ioni
"3P'" — sadales politika R0 =l - :
— —— - - atijas tirgus parklajuma Iimenis
7. Latijas tirgus parklajuma Iimenis |
8. Sadales regioni 1 lsiba %
9. Sadales kanalu intensitate 6
10. Krajumu vadiba 6 tlajides
"4P" — virzibas politika L
11. Reklamas kanali > SRR S osa cjumi
12. Reklamas budzZets | - y
enn limenis
13. Uznémuma WEB saite 8
14. Organizacijas struktiuras optimalitate 8 erviisa limenis
Novertéjumu summa 100
Normeéts indeksa reitings «4P» (%) ~73  sortiments
Marketinga kompleksa noveértéjums 5,53 Novertéjums_x0 .
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UZNEMUMA KONKURENTI UN VIETA NOZAR

SWOT ANALIZE

STIPRAS PUSES

Pakalpojumu izpildes termins
Autocentra izvietojums
Noforméts uznémuma imidzs
Piedavato pakalpojumu klasts
Tirdzniecibas zimola esamiba
Personala, uzn€émuma vecums
Tehnologiju Itmenis
Sabiedriskais transports
Video novéroSana

NozZogota teritorija

Garantijas piedavajums
IESPEJAS
PaplaSinat pakalpojumu, produkcijas klastu

Internetveikala izveidoSana

VAJAS PUSES

Personala neaizvietojamiba
NepietiekoSs produkcijas asortiments
Nestrada brivdienas

Vaja darbinieku motivacija
Pakalpojumu kvalitate

Darbinieku kvalifikacija

DRAUDI
Legalu, nelegalu konkurentu skaita
pieaugums
Gritibas atrast kvalificetu personalu
Augsts nodoklu ItTmenis
LikumdoSana
Klientu pieraSana pie zemam cenam
,,garazas’ servisos.



TIRGUS ANALIZE

VIEGLIE AUTOMOBILI RIGA
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Benzina dzinéja motora

S 2696312 | 2439508 1 532 105 720 529 7 388 454
automasinas
Gazes dzin€ja automasinas 188 135 10 10 343
Benzina+gazes dzinéja motora

S 115 563 109 751 100 550 57 500 383 364
automasinas




MARKETINGA MERKA GRUPAS PETIJUMS

LATVIJAS UN ARZEMJU
RESPONDENTU AUTOMASINAS
IZDOSANAS GADS

M Latvijas tirgus

7 @ Arzemju tirgus

LATVIJAS RESPONDENTU
AUTOMASINAS ZIMOLI
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M Saab i Mercedes i Hyundai

L Honda L Lada




Marketinga mérka grupas pétijums

Latvijas un arzemju
respondentu automasinas
1zmantoSanas biezums
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Marketinga mérka grupas pétijums

5% 1% 2% ®0-300 Latvijas respondentu

finansialais ieguldijums sava
auto EUR/gada

®301-600

& 601-900
®901-1200
#1201 un varak

i Regulari maksaju
autoservisam/apdro3inatajiem

100% ¥ Regular1 maksaju

0% + I 1 : autoservisam/apdro3i
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finansialais ieguldTjums 120 v v
sava auto EUR/gada
attieciba pret respondentu L ®901-1200

automasinu izdoSanas gadu
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MARKETINGA PLANOSANA UN STRATEGIJAS
IZSTRADE ”TUF”

Jaudas likne

| 1500 | 3000 | 4500 | 5500 ; 6000 | 6500 \ 7000
+Pdmdlk()mp|LkMLl|d 15 | 32 ’ 15 51.5 ‘ 48

= Ar ievietotu produl\lu 20 ‘ 39 ’ 55 57 ‘ 58 ‘
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l 750 | 1500 3000 & 4500 | 5500 \ 6000 6500 7000

|—e—Pamatkomplektacija | 24 | 40 | 100 106 | 85 \ 65
- Ar ievietotu produktu| 30 } 58 107 114 110 95




PROGNOZEJAMIE IENAKUMI NO REALIZAC

Prognozejamie ienakumi pirmaja gada

e Efektivie
EUR, Ienakumi, 1 P S :
Menesis Daudzums Tesk. EUR Neizmantotibas ienakumi
(mén.) PVN (mén.) koef. ga(f:];esk.
21%
Janvaris 250 1250 50% 987.5
Februaris | 8 250 2000 45% 1580
Marts K] 250 3250 10% 2567.5
Aprilis 14 250 3500 10% 2765
Maijs 11 250 2750 20% 2172.5
Junijs 10 250 2500 10% 1975
Julijs 12 250 3000 10% 2370
Augusts 9 250 2250 RIS 1777.5
Septembris 250 2000 50% 1580
Oktobris 7 250 1750 40% 1382.5
Novembris | 10 250 2500 35% 1975
Decembris | 7 250 1750 40% 1382.5
Kopa 114 28500 22515
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SECINAJUMI

SWOT analize rada, ka uznémums ir konkurentspejigs Latvijas tirgi.

FinanSu raditaju analize, norada, ka uznemums ir likvids un rentabls.

Merkauditorijas analize, rada uz autocentra piedavato pakalpojumu pieprasijuma esamibu.
Marketinga kompleksa analize paradija vid€jo rezultatu, [idz ar ko ir nepiecieSami elementi
marketinga kompleksa pilnveidoSanai, 11dz ar to autore piedava jauna produkta izstradi.
Piedavats ieviest jaunu produktu, kas ir aizdedzes sistéma. ST aizdedzes sistéma atskiras ar
konstrukcijas veidu, kas lauj svecei pievadit lielaku elektribas daudzumu, kas savukart
cilindra sadedzina lielaku benzina daudzumu radot mazakas izpliides gazes un laujot
sadedzinat sliktakas kvalitates degvielu. Sada veida aizdedzes ir paredzétas arf automasinam
kas paredzetas gazes dzingjiem.

Izstradatas rekomendacijas jauna produkta virziSanai tirgi.

Aprekinati prognozejamie iepémumi no jauna produkta ievieSanas, ka art tiras pelnas

prognozeturpmakajiem 10 gadiem.
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