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Задание 1. 

• Маскот -это 
мультипликационные 
персонажи в рекламной 
коммуникации (люди или 
животные), реальные 
животные, предметы, 
которым приданы 
свойства «живых» 
объектов.



Что нужно учесть:

• узнаваемость рекламы\бренда должна быть с «любой 
секунды и с любого кадра»;

• нужно обязательно понимать,кто ваша ЦА. Для разных 
поколений, как и для ЦА, существуют свои персонажи 
и герои.

• хороши образы связанные с предметами,их 
преимущества в том,что в любой рекламной кампании 
они будут узнаваемы и связаны с брендом.



Функции маскота:

• узнаваемость бренда\рекламы;
• освежение или осовременивание бренда;
• аппеляция к эмоциям (стикеры ВК с маскотами);
• передача простоты сложного продукта(Андроид);
• вовлечение потребителей (Дуолинго).



Преимущества:

• узнаваемость повышается за счет эффекта накопления .
• великолепная основа не только для рекламы, но и для 

всевозможных BTL-мероприятий.
• удобство использования на любых носителях.
• экономия на создании последующих рекламных 

кампаний.
• возможность изготавливать корпоративные подарки 

и сувенирную продукцию, что немаловажно.



Примеры:

Соц.сети:

• Сова Дуолинго;
• Сберкот;
• обезьянка
Вампус.

Традиционная реклама:
• корова «Милка»;
• Кролик «Duracell»;
• «Мишлен-мен».



Задание 2.

• Выбран рекламный ролик компании Yota «Тариф за 
390».

• Оценка 8 по шкале Лео Барнетта. (Новые стандарты и 
изменяет сознание);

• Сценарий ролика:
работник Yota предлагает зрителям взглянуть на 
человека, который больше не будет переплачивать за 
мобильную связь,после чего экран становится чёрным,
зритель видит в отражении себя. Появляется фирменный 
голубой экран с условиями тарифа за 390 рублей. Далее 
логотип компании и слоган.



Сценарии :

• Печатная реклама: • Миниатюрный ролик:
Черный экран, внизу 
надпись:
«Сейчас мы покажем 
человека, который никогда 
больше не будет 
переплачивать за связь. И 
да, это ты». Голубой фон с 
логотипом Yota и 
условиями «Тарифа за 
390».



Задание 3.

• Выбран сайт магазина SHEIN.
• Сайт выполнен в бело-черной стилистике( 

фирменные цвета магазина). Но на витрине 
магазина присутствуют баннеры красного 
цвета с цветами и бабочками.

• Упаковка товара:прозрачный zip-пакет с 
черной надписью с названием магазина SHEIN 
и надпись на пакете указывающая категорию 
продукта( белье,для детей или просто 
одежда). Все надписи выполнены в стилистике 
магазина,прекрасно и понятно считываются.



Скриншот витрины и фотографии упаковки:



Фотографии рассматриваемого товара(платье):



Спасибо за внимание!


