
ОРГАНИЗАЦИЯ ПЕРЕВОДОВ 
ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ В 

МАРКЕТПЛЕЙСАХ

ПОДГОТОВИЛА СТУДЕНТКА ГРУППЫ ФЭМР20-1М

ГРЕБЕНЧЕНКО АННА



МАРКЕТПЛЕЙС — ЭТО ТОРГОВАЯ ПЛОЩАДКА, НА 
КОТОРОЙ СОБРАНЫ ТОВАРЫ ИЛИ УСЛУГИ ОТ 

РАЗЛИЧНЫХ ПОСТАВЩИКОВ



СПОСОБЫ ОБРАБОТКИ ПЛАТЕЖЕЙ В 
МАРКЕТПЛЕСАХ
Прямые платежи

Платеж напрямую переходит от покупателя к 
продавцу товара или услуги, в то время как сам 
маркетплейс не участвует в этой транзакции

Совокупные платежи

Платформа самостоятельно собирает средства и 
после распределяет их между всеми продавцами, 
которым покупатель перевел деньги

Сплит-платежи

Платежная система разделяет оплату покупателя за 
товары разных продавцов



ОСНОВНЫЕ КРИТЕРИИ ВЫБОРА ПЛАТЕЖНОЙ 
СИСТЕМЫ

Безопасность Необходимый 
функционал

Стоимост
ь



+ Уникальная функция Paypal 
Credit

+ Покупатели могут привязать карту к сервису

+ Поддерживает предварительную 
авторизацию

+ Принимает почти все виды валют в 
мире

+ Двухфакторная 
аутентификация– Блокировка аккаунта, в то время как 

разбирательства по возврату средств могут длиться 
месяцами

– Система пока что не так популярна, как 
зарубежные аналоги

– Стоимость использования системы достаточно 
высокая

– Доступна только в 26 странах мира

– Не поддерживает 3D Secure

Безопасность
Собственная программа защиты 
прав покупателей и продавцов в 
рамках работы маркетплейсов

Безопасность
Собственные инструменты для 

борьбы с мошенниками, 
предотвращения нарушений 

правил системы

Безопасность
Собственные инструменты для 
защиты конфиденциальности 

сделок

Безопасность
Система защищает вашу 

платформу от недобросовестных 
покупателей и интернет-магазинов



МАРКЕТПЛЕЙС С СФЕРЕ ФИНАНСОВЫХ УСЛУГ

https://www.youtube.com/watch?v=KApi3mwhIGQ
Федеральный закон от 20.07.2020 N 211-ФЗ "О 

совершении финансовых сделок с 
использованием финансовой платформы"



Расчетный риск 

Кредитный риск 

Операционный 
риск

Правовой риск

РИСКИ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ТОРГОВЛИ С ПОМОЩЬЮ 
МАРКЕТПЛЕЙСОВ

Покупатель Поставщик

Платежная 
система

Маркетплей
с



РЕПУТАЦИОНН
ЫЙ РИСК



ОСНОВНЫЕ ПОДХОДЫ К РЕГУЛИРОВАНИИ МАРКЕТПЛЕЙСОВ В ЗА РУБЕЖОМ



РЕГУЛИРОВАНИЕ ЦИФРОВЫХ ПЛАТФОРМ, МАРКЕТПЛЕЙСОВ В 
РОССИИ 

▪ Федеральный закон «Об обществах с 
ограниченной ответственностью». 

▪ Федеральный закон «О персональных 
данных». 

▪ Федеральный закон «Об акционерных 
обществах». 

▪ Федеральный закон «О государственно-
частном партнерстве, муниципально-
частном партнерстве в Российской 
Федерации и внесении изменений в 
отдельные законодательные акты 
Российской Федерации». 

▪ Федеральный закон «О концессионных 
соглашениях»

▪ Гражданский кодекс РФ. 

▪ Налоговый кодекс РФ. 

▪ Кодекс Российской Федерации об 

административных 

правонарушениях. 

▪ Федеральный закон «О защите 

конкуренции». 

▪ Федеральный закон «Об 

информации, информационных 

технологиях и о защите 

информации». 



РЕГУЛИРОВАНИЕ ЦИФРОВЫХ ПЛАТФОРМ, МАРКЕТПЛЕЙСОВ В 
РОССИИ 



Спасибо за 
внимание!


