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Что такое партнерская 
программа
Это способ вести деловые отношения между 
владельцем продукта, посредником-продавцом и 
покупателем. Упрощенно взаимодействие выглядит так:
◻ Владелец продукта создает партнерскую программу, 
прописывает условия и подсчитывает, какое 
вознаграждение он готов выплачивать за клиентов.

◻ Посредник соглашается на участие, находит клиентов 
и приводит его к владельцу продукта. Как правило, на 
его сайт.

◻ Клиенты совершают нужные действия, например, 
регистрируют личный кабинет, оплачивают 
абонемент, звонят в офис продаж.

◻ Посредник получает от владельца сайта оплату.



Кейсы 

Партнерская программа от «М-Видео» — 
получайте проценты за покупки по вашей 
рекомендации



Кейсы

«Тинькофф банк» предлагает 650 рублей за 
одну выданную дебетовую карту



Минусы использования 
партнерских программ
◻ Недобросовестные партнеры могут обманывать. 

Быстрый и легкий заработок денег привлекателен для 
многих, поэтому не исключены различные махинации со 
стороны партнеров. Очень важно на первых порах 
обезопасить себя от данной проблемы, максимально 
продумав стратегию продвижения;

◻ Несоответствие ожиданиям привлеченных клиентов за 
счет намеренного приукрашивания вашего товара 
партнерами. Появление отрицательных отзывов о 
компании может пагубно отразиться на развитии 
бизнеса;  

◻ Трудность в отслеживании качества и количества лидов. 
Качество лидов может быть низким, а для его проверки 
менеджерам придется проверять каждую заявку 
вручную;



УТП

◻ Привлечение качественного трафика
◻ Вовлечение и возвращение лидов


