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RESURSI




DEFINICIJA POJMA

RESURSI su opcCi naziv za prirodne | proizvedene
stvari, kao | ljudsko znanje | sposobnosti kojma se
moze Kkoristiti kao sredstvima za zadovoljavanje
potreba neposredno u potrosnji ili posredno U
proizvodnji. To su sva sredsfva koja se mogu privesti
Korisnoj svrsi.

ski leksikon




P0oJMOVNO ODREDENJE RESURSA U
EKONOMUJI

1 Resursi se u ekonomiji definiraju kao materijalna i
duhovna dobra, koja se mogu gospodarski
valorizirat, odnosno kao cimbenici koji se koriste u
proizvodnji roba ili pruzanju usluga i sudjeluju u
stvaranju realnog bruto domaceg proizvoda.

7 Resursi se ubrajgju u temeljne cimbenike
proizvodnje (uz rad, kapital i poduzetnistvo kao
pridruzeni faktor), dok su izvedbeni Cimbenici
proizvodnje tehnologija, isfrazivanje i razvoj fe
obrazovanje i usavrsavanje ‘

7 Ogranicenost resursa




VRSTE RESURSA

e ykupnost svih prirodno-zemljopisnih uvjeta koji mogu
utjecati na proizvodnju, ali i cjelinu ekonomskog
zivota jedne zemlje

e obuhvacaju stanovnistvo, stupanj obrazovanja,
znanstvena, kulturna i etnosocijalna basting,
kulfurno-povijesni objekti i organizacije, stupan|
urbanizacije, stupanj industrijalizacije, Clanstvo u
gospodarski snaznim i vaznim ekonomskim
organizacijama i ar.




TURISTICKI RESURSI

7 TURISTICKI RESURSI su prirodna ili anfropogena
dobra koja se mogu gospodarski iskoristiti. Dio su
cjeline razvoja odredenog geografskog podrucja,
a bogatstvo resursima komparativha je prednost
U furistickom | gospodarskom razvoju. Cjelokupna
ponuda u turizmu temelii se na afrakfivnim
svojstvima resursa kojima raspolaze.

Rjecnik turizma




TURISTICKI RESURSI

7 TuristiCkim resursima smatragju se sva ona sredstva
koja se mogu privesti korisnoj svrsi U turizmu nekog
podrucja (Kusen), pri cemu ti resursi moraju imati
visok stupanj priviacnosti  kako bi  svojim
karakteristkama  privukli  odredeni  segment
turisticke poftraznje (Rjecnik turizma)




PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)
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PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)

‘ PRIRODNI TURISTICKI Plaze
I RESURSI r Koraljni grebeni

~

* Planine

» Pustinje

» Sume
- » Zasticena podrucja prirode

e Slapovi

» Jezera

* Rijeke

» Spilie

* Flora i fauna
» Ostalo




PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)

* Povijesne zgrade i povijesna

| mjesta
II- KULTURNQ POVIJESNA * Spomenici
BASTINA » Arheoloski lokaliteti ili zbirke

* Folklor i tradicija

* Rukofvorstvo
* Muzeji

» Predstave, vizualna i
primijenjena umjetnost

/nanstveni | tehnoloski resursi
Ostalo




PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)

. ProsjeCne temperature

» Relativna viaznost

||~ KLIMATSKI + Koli¢ina padalina
UVIETI » Broj sun¢anih dana
» UCestalost i snaga

vietrova

» Cisto¢a zraka




PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)

. Prijevoz i pristup (zracne
luke, luke, zeljeznice,
cestovna mreza)

» Izvori energije

INFRASTRUKTURA

» Opskrba vodom
Zbrinjavanje otpadnih

voda | krutog otpada
*» Komunikacije
* Banke i mjenjacnice

» /dravstvene usluge




PODJELA TURISTICKIH RESURSA (WTO)
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7

A

’ Smjestqj
* Usluga prehrane

* Prijevozne i turistiCke
agencije

» Snabdjevadii turisticki
vodiCi

* Kupnja
* Rekreacijaizabava
* Sport

TU RISTIéKEvUSLUGE |
SADRZAJ

TuristiCke informacije

TuristiCki kadrovi




PODJELA TURISTICKIH RESURSA — (BILEN & BUCAR)

PRIRODNI DRUSTVEN]

Klimaftski Kulturno-povijesni
Geomorfoloski Etnosocijalni

Hidrografski UmijetnicCki
Biogeografski Manitestacijski
Pejsazni Ambijentalni




SVAKA TURISTICKA ATRAKCIJA JEST TURISTICK]
RESURS, ALI SVAKI TURISTICKI RESURS NE MORA BITI
| TURISTICKA ATRAKCIJAI



PROSTOR KAO KOMPONENTA TURISTICKOG
RAZVOJA

1 Pod pojmom prostora u furizmu ne smije se
shvacati samo prostor turisticke destinacije
(gdje se zadovoljavaju turisticke potrebe)
vec | prostor gdje se stvara i donosi odluka o
turistickom putovanju (emitivno turisticko
frziste) te prostor na kojem se zbiva kretanje
od domicila do turisticke destinacije
(franzitho podrucje).




PROSTOR KAO KOMPONENTA TURISTICKOG
RAZVOJA

7 Turizam uvijek trazi visokokvalitetan prostor, u
okviru kojega raspolozivi prirodni i drustveni resursi
poticu razlicite turisticke aktivnosti razlicitog
intenzitetaq.

p Turizam je dinamicna pojava koja se uvijek
manifestira u nekom prostoru.

p Turizam pretendira na najatrakfivnije resurse na

odredenom prostoru.




PROSTOR KAO KOMPONENTA TURISTICKOG
RAZVOJA

7 ako se naruse temeljine vrijednosti i
karakteristike resursa (prostora), ne samo da ce
se smanjivati stupanj atraktivnosti tog prostora,
vec ce nestatii turizma.

1 zbog narusene izvornostiili Cak devastacije
prirodnih ili drustvenih resursa, u nekim se
zemljama u turistickoj ponudi pribjegava
stvaranju tzv. umjetnih tvorevina odnosno
supstituta (npr. zabavni parkovi).




0 Valorizacija resursa v turizmu — ocjena
turisticke vrijednosti nekog resursa ili
prostora u cjelini.

7 Turisticka | ekonomska vrijednost resursa
ne moze se ocijeniti Samo PO 0SNOVi
njegovih svojstava atraktivnosti
(rekreativno, kuriozitetno, znamenito |
esfetsko svojstvo).




ELEMENTI VREDNOVANJA TURISTICKIH RESURSA SU.

stupanj atraktivnosti

udaljenost i prometna
povezanost s emitivnim
turistiCkim trziStima (trziStima
potraznje)

povoljnost geografskog
polozaja

veliCina izvora potraznje

polozqj resursa o odnosu Na
glavne turistiCke tokove

polozaj prema konkurentskim i
komplementarnim turistickim
prostorima

|




ANALIZA RESURSNE OSNOVE U TURIZMU:

ldentifikacija resursa
Procjena resursa

Mjere | postupci optimalne turisticke
valorizacije resursa

* Analiza resursne osnove U turizmu pocetni je korak
U procesu planiranja razvoja furizma.

» Efikasnosti koristenja resursa determinira
ekonomsku uspjesnost turizma.

« Resurse je potrebno koristiti na nacin da se (bifno)
ne umanji kvaliteta zivota buducih generacija.



INVENTARIZACIJA PRIRODNIH | KULTURNO POVIJESNIH RESURSA |
MOGUCNOST TURISTICKE VALORIZACIJE
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RESURSNA
OSNOVA

Y

Komparativhe

prednosti

\

Optimalna funkcionalna
strukturiranost resursa

Efikasno koristenje resursa

\
Konkurentske
prednosti
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