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Требования и основные 
характеристики, предъявляемые 

к товару
Поршни: 

◻ Достаточная жёсткость и силовые нагрузки; 
◻ Тепловая стойкость и минимальные 
температурные деформации; 

◻ Минимальная масса, для снижения 
инерционных нагрузок;

◻ Обеспечение высокой степени герметизации 
рабочей полости цилиндра;

◻ Минимальное трение о стенки цилиндров;
◻ Высокая долговечность
◻ Наличие сертификата 



◻ Фильтры: 
◻ Постоянный контроль за качеством 
продукции

◻ Тщательно продуманная конструкция
◻ Материалы, полностью отвечающие 
требованиям ТУ для данного вида 
продукции



Выбор сегмента 
потребителей
◻ Потребителями Костромского завода 
автокомпонентов являются, 
преимущественно, производители 
двигателей.



Определение места работы 
компании на рынке относительно 

конкуренции

◻  Самое крупное предприятие
◻ в россии и странах снг
◻ Рыночная доля компании на территории 
России превышает 40%. 



Сильные стороны:
◻ Передовое оборудование;

◻ Передовые технологии;

◻ Уникальные разработки;

◻ Максимальный ресурс;

◻ Доступная цена
◻ Надёжность
◻ Гибкие условия приоб-

ретения



Создание плана маркетинга:

◻ Изучение конструкции продукции 
конкурентов;

◻ Сравнении применяемых материалов и 
технических параметров;

◻ Выбор лучших решений, применяемых на 
рынке;

◻ Исключение излишних, не нужных в 
эксплуатации улучшений



Основной рыночный сегмент

◻ Крупные российские и иностранные 
автоконцерны 



Угроза со стороны товаров-
заменителей



Уровень внутриотраслевой 
конкуренции

2



Угроза со стороны новых игроков

1

2

1

1

2



2

2
13



Угроза потери текущих 
клиентов



Угроза нестабильности 
поставщиков

2

2

6



Конкурентная сила Оценка
Власть поставщиков 2
Власть потребителей 2
Новые конкуренты 2
Товары заменители 1
Конкуренция между фирмами в отрасли 2

Оценка конкурентных сил

1 –низкий уровень угрозы
2- средний 
3- высокий уровень угрозы


