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Сегодня PR (или public relations, связи с общественностью) 
выступает одним из важнейших инструментов реализации 
стратегических и тактических бизнес-задач. Его значение 
при выводе и продвижении нового товара на рынок сложно 
переоценить.





«Чёрный пиар — тоже пиар»

•Данная поговорка означает, что даже чёрный пиар способен 
в некоторых случаях, вопреки желаниям лиц, которые его 
проводят, принести объекту пользу. Дело в том, что при 
любом пиаре, в том числе и чёрном, об объекте узнают люди, 
которые ранее, возможно, даже не подозревали о его 
существовании. Таким образом, общая известность объекта 
в итоге повышается.








