
Лекция 3:
Принципы построения 
проекций стратегической 
карты





Факторы увеличения финансовой составляющей













Клиентская составляющая- создание 
дифференцированного предложения









Варианты предложения потребительной ценности





Внутренние процессы- создание стоимости

























Соответствие развития нематериальных активов 
выбранной стратегии









Пример стратегической карты, выполненной в Business 
Studio 4.0


