
Пропаганда как технология 
коммуникативного воздействия



Примеры 
советской 
пропаганды на 
спичечных 
коробках



Пропаганда 
распространяет
взгляды и идеи,  
имеет целью
сформировать 

мировоззрение и 
побудить

 к совершению  
действий. 



Объектом воздействия пропаганды 
является сознание человека, его дух, 
идеологические и социальные установки.



Функции пропаганды:

Организация поведения

Информационная

Коммуникационная



МЕТОДЫ 
ПРОПАГАНДЫ:

«ПЕРЕНОС 
НЕОДОБРЕНИЯ»

«ПЕРЕНОС 
НЕГАТИВНОГО ОБРАЗА»

«НАКЛЕИВАНИЕ 
ЯРЛЫКОВ»

«ОБЩЕСТВЕННОЕ 
НЕОДОБРЕНИЕ»

«ИММИТАЦИОННАЯ 
ДЕЗИНФОРМАЦИЯ»



Неопределенные выражения и 
намёки, несущие негативную 

окраску



«ИСПОЛЬЗОВАНИЕ     КОНТРАСТА»
также относится к методам



► «Закрепление 
положительного образа»

► «Использование слухов»



- Прямое опровержение
- Отвлекающая 
пропаганда
- Уменьшение 
значимости темы
- Информирование
- Ограничительные меры







Аспекты 
использования 
пропаганды:

► По критерию законности – 
незаконности

► По эффективности

► По критерию этичности – не 
этичности




