
Особенности работы с 
экономическими темами

Что нужно, чтобы заинтересовать читателя – взгляд корра vc 
сотрудника пиар-службы

Кому нужна ваша работа? Вопрос финансовой грамотности или 
какими финансовыми инструментами вы сами пользуетесь?

Нет ножек – нет подарков, или рыночные реалии спроса на 
новости.

Условия продажи темы, могут ли быть проблемы с 
согласованием и какие косяки могут всплыть

9% или Где про малый бизнес? 



Казалось бы..



Ничего не предвещало беды



Как делать совсем не надо



Есть ли жизнь .. В Ульяновске



Есть, в Перми



Что будем «продавать»

Финансы – о чем рассказать читателю 

В чем ключевые преимущества новостей о финансах 
/сравнение с конкурентами (метрики) 

Место в выдаче – как стать любимым журналистом 
редакции

Вырастить эксперта – не бойтесь звонить дальше чем 
видите



Тысяча чертей, это же нативка!



Тем не менее, если..



.. Где вопрос: Сколько это 
стоит?



Что самое «вкусное»

Как правильно оценить риски 
темы 

Какие вопросы задавать себе и 
окружающим

Кто и чем это прочтет?



Как заработать на 
финансовой тематике

Кризис жанра или киты уходят: модель банки/ру и 
сравни/ру против классических отраслевых изданий 
– АСН, авиация, банкир.ру

Борьба не за контент,  а за каналы 
распространения:

где Банки/ру – это РБК образца 2006..

Этап следующий и последний: «агрегатор всех 
пожрет». Или дзен.

Как и что такое ТиньковДжорнал и где у него 
финансовая модель зарыта

«Малый» бизнес это тоже деньги


