
•РЕКЛАМА КУРЕНИЯ В 
1950-Е: КРАСИВО ЖИТЬ НЕ 
ЗАПРЕТИШЬ.
• 
РЕКЛАМА СИГАРЕТ СЕРЕДИНЫ ХХ-ГО 
ВЕКА .



• В первой половине XX века наслаждение 
дымом сигарет считалось признаком 
определенного социального уровня.



В рекламе сигарет все средства хороши 



ПЕРВОЙ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИЕЙ СЧИТАЕТСЯ ИДЕЯ LORILLARD TOBACCO 
COMPANY ВКЛАДЫВАТЬ В ИЗБРАННЫЕ СИГАРЕТНЫЕ ПАЧКИ МЕЛКИЕ 
ДЕНЕЖНЫЕ КУПЮРЫ. ПРОИЗОШЛО ЭТО ПРИМЕРНО В СЕРЕДИНЕ 19-ГО 
ВЕКА — ТОЧНОЙ ДАТЫ ИСТОРИЯ НЕ СОХРАНИЛА. НО К 1880 ГОДУ 
ЖАДНОСТЬ ТАБАЧНЫХ МАГНАТОВ ВОЗОБЛАДАЛА, И РЕКЛАМА СИГАРЕТ 
ВЫШЛА НА НОВЫЙ УРОВЕНЬ: В ПАЧКИ СТАЛИ ВКЛАДЫВАТЬ КАРТОЧКИ С 
ТЕМАТИЧЕСКИМИ ФОТОГРАФИЯМИ. ЭТО БЫЛИ ИЗВЕСТНЫЕ 
БЕЙСБОЛИСТЫ, ПОЛИТИКИ, АКТЕРЫ, ИНДЕЙСКИЕ ВОЖДИ И ТАК ДАЛЕЕ. 



Первым в истории сигаретным брендом стал 
Camel. Всего за пару лет, к 1915 году эта 
марка стала самой продаваемой в США.



С 1925 ГОДА ТАБАЧНЫЕ КОМПАНИИ НАЧИНАЮТ ОРИЕНТИРОВАТЬСЯ НА 
ЖЕНЩИН. ИМЕННО В ЭТОМ ГОДУ ВПЕРВЫЕ В РЕКЛАМЕ СИГАРЕТ 
CHESTERFIELD ПОЯВЛЯЕТСЯ ДЕВУШКА. ОНА НЕ КУРИТ И ДАЖЕ НЕ ДЕРЖИТ 
СИГАРЕТУ В РУКЕ, А ЛИШЬ СИДИТ РЯДОМ С КУРЯЩИМ МУЖЧИНОЙ, НО С 
ИНТЕРЕСОМ СМОТРИТ НА ТО, КАК ОН ПРИКУРИВАЕТ. СЛОГАН BLOW SOME 
MY WAY МОЖНО ПЕРЕВЕСТИ КАК «ПОДУЙ НЕМНОГО В МОЮ СТОРОНУ». ЭТО 
БЫЛ ЛИШЬ ПЕРВЫЙ РОБКИЙ ШАГ, ПОТОМУ ЧТО В ОБЩЕСТВЕННОМ 
СОЗНАНИИ ТЕХ ЛЕТ СИГАРЕТЫ АССОЦИИРОВАЛИСЬ ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО С 
МУЖЧИНАМИ. 


