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🎯Актуальность

Так как социальная сеть «ВКонтакте» быстро 
развивается и предоставляет широкий 

инструментарий по созданию и дистрибьюции 
контента СМИ, её использование в качестве 

единственной или основной платформы может 
значительно повлиять на индустрию современных 

средств массовой информации.



🤯Проблема

федеральные СМИ не используют широкий 
инструментарий «ВКонтакте» для получения 
большего охвата аудитории при создании и 
дистрибьюции контента в социальной сети.



Материалом исследования 
послужит контент изданий МБХ 
и Postnews в социальный сети 

«Вконтакте» и экспертные 
интервью
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🤔Возможные подходы 
к исследованию

Подготовка, проведение и анализ 10 экспертных 
интервью,

Синтез и анализ, индукция и дедукция, сравнение, описание, 
сопоставление, обобщение, контент-анализ, мониторинг 

и фронтальный просмотр.
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