
КАК УВЕЛИЧИТЬ  
ПРОДАЖИ В 
INSTAGRAM! 

- ПОЧЕМУ ИНСТАГРАМ ЛУЧШАЯ ПЛОЩАДКА ДЛЯ РЕКЛАМЫ

- ЭФФЕКТИВНЫЕ И НЕ ЭФФЕКТИВНЫЕ ВИДЫ РЕКЛАМЫ В ИНСТАГРАМЕ 

- ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА И КАК ОНА РАБОТАЕТ В БИЗНЕСЕ?



ПАРУ СЛОВ ОБО 
МНЕ…

Меня зовут Иван Кандзюба.

Основатель маркетинговой  компании 
”InstaFace”, в данный момент у нас более 100 
партнёров по франшизе!

— Создаю высоко конверсионные сайты 
более 5 лет. 90 успешных проектов.
— Опыт в контекстной рекламе (Yandex, 
Google). Свыше 125 настроенных кампаний.
— 4 года плотно занимаюсь продвижением во 
всех соц. сетях.
— Путешествую по миру! За 2 года успел 
посетить более 30 стран! 

Instagram.com/ivankandziuba



КАКИЕ ВИДЫ РЕКЛАМЫ В ИНСТАГРАМ:

1. Массовые касания с целевой аудиторией. Массфоловинг, 
Масслайкинг, Просмотр Stories, Отправка сообщений в Direct.

2. Реклама через блогеров.

3. Участие в конкурсах (GiveAway).

4. Накрутка ботов, лайков и попытка попасть в «топ».

5. Таргетированная(официальная) реклама Инстаграме.

*Разберём с вами «+» и «-» каждого вида рекламы.



ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА 
В ИНСТАГРАМ:

Таргетинг в Инстаграме  - это официальный способ 
продвижения своей рекламной продукции в новостной ленте или 
же в сторис (рассказах, которые хранятся не более 24 часов), 
через которую можно получать огромный поток заявок. Пример 
таргетированной рекламы в Instagram’e представлен ниже:



Примеры в ленте: Примеры в сторис:



ПОЧЕМУ ЖЕ Я ВСЁ-ТАКИ ВЫБИРАЮ 
ТАРГЕТИРОВАННУЮ РЕКЛАМУ?

• Низкий порог входа в отличии от других способов 
рекламы. Можно запустить рекламу даже со 100 рублей. Не 
обязательно закупать рекламу у блогера (от 3000+ рублей). 

• Точное попадание в свою целевую аудиторию. Как бы 
блогеры не говорили о качестве своей аудитории, качественней 
таргетированной рекламы не будет ничего.  Здесь же можно найти 
путешественников, богатых пользователей и т.д. Интересы на 
любой вкус. Мамочки с детьми определенного возраста, невесты и 
женихи, любители шоппинга, иностранных сериалов и именинники.



• Скорость. У блогера забито расписание? Паблики не отвечают по 
несколько дней? В таргете вам всё равно. Вы можете запустить рекламу в 
любое время, буквально за 30 минут.

• Постоянство результата. Если вы получаете результаты из 
таргетированной рекламы. То неделя от недели они будут примерно 
одинаковыми, надо будет лишь корректировать объявления, добавлять 
картинки и тексты.

• Масштабируемость. Если ваша реклама "зашла" вы всегда можете 
просто увеличить бюджет (аккуратно следя за этим) и получить большие 
результаты. Так мы тестировали продажи продукта потратив 1000 рублей, 
на следующий день после продажи и понимания конкретных результатов 
от вложений в рекламу мы увеличили бюджет в 5 раз.

• Реклама по активной аудитории в профиле. Все, кто 
заходил на ваш профиль, теперь попадают в базу данных Instagram и вы 
можете запускать по ним отдельную рекламную кампанию, даже те кто 
писал в директ. 



ЧТО НУЖНО ДЛЯ ЗАПУСКА ТАРГЕТИНГА В 
INSTAGRAM? 

• 1. Профиль в Facebook. 

• 2. Аккаунт в Инстаграм. 

• 3. Средство оплаты: карточка Visa или 
Mastercard, PayPal, Qiwi.



ПОШАГОВЫЙ ПЛАН ЗАПУСКА 
ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ: 



HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM 







Выбираем цель рекламной̆ 
кампании: 



НАСТРАИВАЕМ РЕКЛАМНУЮ 
КОМПАНИЮ 



ДЕТАЛЬНЫЕ НАСТРОЙКИ АУДИТОРИИ 



ИНДИВИДУАЛИЗИРОВАННЫЕ АУДИТОРИИ:



НАЖИМАЕМ НА КНОПКУ «СОЗДАТЬ АУДИТОРИЮ» 
, ДАЛЕЕ

ИНДИВИДУАЛИЗИРОВАННУЮ.



ПРАКТИЧЕСКИ ВСЕМ ПОДОЙДЁТ ИНСТРУМЕНТ 
«ВОВЛЕЧЁННОСТЬ».



ВНИМАНИЕ! СОЗДАЁМ «ПОХОЖУЮ АУДИТОРИЮ»



ВЫБОР ПЛЕЙСМЕНТА:



ВЫБОР 
ПЛЕЙСМЕНТОВ 



НАСТРОЙКА МОБИЛЬНЫХ 
УСТРОЙСТВ



НАСТРОЙКА БЮДЖЕТА

*p.s. Если вы из 
России, ставьте 
доллары при 
выборе валюты.



ДОБАВЛЯЕМ ИЛИ ВЫБИРАЕМ АККАУНТ 
ИНСТАГРАМ 



ВЫБИРАЕМ ФОРМАТ ОБЪЯВЛЕНИЯ 



ДОБАВИТЬ ССЫЛКУ, ТЕКСТ, ФОТО-ВИДЕО, ПРИЗЫВ 
К ДЕЙСТВИЮ:



ВАЖНО: ТЕСТИРОВАТЬ РАЗНЫЕ ИЗОБРАЖЕНИЯ, 
ТЕКСТА, ФОРМАТАТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ:



В КАЖДОЙ ГРУППЕ ПО 4 ОБЪЯВЛЕНИЯ ДЛЯ 
ТЕСТА:



ДЛЯ ПРОСТОТЫ, Я СОСТАВИЛ ДЛЯ ВАС 
MINDMAP:





ДАВАЙТЕ ПОИГРАЕМ! КАКОЕ ОБЪЯВЛЕНИЕ НА ВАШ 
ВЗГЛЯД СРАБОТАЛО ЛУЧШЕ ВСЕХ?



ПОЛУЧИЛИ ЗАЯВКИ МЫ С ЭТИХ ДВУХ 
ОБЪЯВЛЕНИЙ:



РЕКЛАМА С ЦЕЛЬЮ: ГЕНЕРАЦИЯ ЛИДОВ 





ПРОДВИЖЕНИЕ ПОСТОВ ВНУТРИ 
АККАУНТА:

>>





Аналитика продвижения 



Мониторинг постов конкурентов 
https://advancets.org/ 



Параметры поиска постов 



Анализируем интересные 
объявления 



При работе с 
рекламой: 1. Всегда нужно тестировать разное количество текстов, 

баннеров. Допустим: 1 аудитория – 4 баннера. 1 баннер – 3 
разных копирайта. Чем больше мы тестируем, тем больше 
шансов что мы найдем самую выгодный и эффективный 
баннер, текст и аудиторию, которые нам принесут огромное 
количество продаж!

2. Сейчас очень круто использовать «Gif» анимацию или видео 
вместо изображения для рекламы! Такие объявления 
набирают максимальное кол-во просмотров! 

3. Для теста каждого объявления используйте не менее 200-300 
рублей. Если на одно объявление потратилось 2 стоимости 
конверсии, отключайте его. 

4.   Все правки в рекламных компаниях делайте, с 00:01 по 01:00.



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!

ЗАДАВАЙТЕ 
ПОЖАЛУЙСТА ВАШИ 

ВОПРОСЫ.


