
• Книга «отца рекламной 
индустрии» и самого 
успешного копирайтера в 
мире 

• Бестселлер, который 
регулярно переиздается с 
1983 года

• Для всех, кто работает в 
рекламе: копирайтеров, 
дизайнеров, менеджеров, 
маркетологов



Об авторе



О 
книге• Дэвид Огилви.

• Опубликована в США еще в 1983 году!
•  Как сделать рекламу, которая 

будет продавать?
• Какими должны быть тексты, 

иллюстрации, дизайн?
• Как привлечь и удержать клиента?
• Как управлять рекламным агентством?
•  Более 150 цветных и черно-белых 

иллюстраций.



“Я мог бы позиционировать 
мыло «Дав» как моющее 
редство для мужчин после 
грязной работы, однако 
вместо этого решил называть 
его туалетным мылом для 
женщин с сухой кожей. 
Последние 25 лет это 
действовало безотказно.”



“Обнаженные женские 
тела показаны в этих 
рекламах косметических 
средств , так как на то 
имеется прямая 
практическая причина.”



“Это первая реклама , 
которую я сделал в 
качестве главы 
собственного 
агенства. Мне тогда 
было 39 лет.”

Гинекологический путеводитель по 
устрицам.



“Если вас пригласят возглавить 
какой-либо отдел сети компаний, 
входящих в агентство «Огилви 
энд Мейзер», то я 
предварительно пошлю вам одну 
из таких матрешек. Внутри самой 
маленькой вы найдете 
следующую записку: «Если 
каждый из нас будет нанимать 
на работу людей меньшего 
масштаба, чем он сам, то мы 
превратимся в компанию 
карликов, но если каждый будет 
нанимать людей большего 
масштаба, чем он сам, “Огилви 
энд Мейзер” станет компанией 
гигантов».”

КАК УПРАВЛЯТЬ?

















“Хочешь быть 
счатливым –
Будь им!”  

                                              
Дэвид Огилви


