
Тема урока:

«История развития 
письменной рекламной 
коммуникации»



Виды письма:

� - пиктографическое, 
� - идеографическое, 
� - слоговое, 
�  - буквенно-звуковое











Граффити — это процарапывание любым жителем города на 
стенах, портиках, сооружениях своих мнений, призывов, 
соображений или просто заявления о себе, не несущего 
общезначимой информации.

Граффити

из

 Помпеи



Папирус 
с объявлением 

о продаже раба



Альбум – белая стена, сооруженная 
специально для рекламных объявлений





Афиша о гладиаторских боях





Домашнее задание:

� Выбрать любые три средства 
коммуникации.

�  Внести их в словарь-глоссарий по 
дисциплине «Речевое воздействие в 
рекламе».

�  Сравнить выбранные средства между 
собой. Привести примеры 
использования выбранных средств 
организациями города Курска 
(подтвердить скриншотами или 
рекламными продуктами).


