


 «Сделай сам» на базе ФСТ

Мы - студенческое рекламное аналитическое 
коммуникационное агентство «Сделай сам» на базе 
факультета социальных технологий

Мы реализуем кейсы и задания по различным 
направлениям для коммерческих структур, 
государственных органов и некоммерческих 
организаций.



Руководитель проекта 
Руководитель проекта – 
Никита Владимирович 
Гришанин, доцентр кафедры 
журналистики и 
медиакоммуникаций 
факультета социальных 
технологий СЗИУ РАНХиГС, 
кандидат культурологических 
наук, руководитель 
магистерской программы 
«Консалтинг и репутационный 
менеджмент в рекламе и PR».



Направления работы

Гранты – финансирование личных проектов.

Работа по кейсам – создание креатива, медиа

Исследования – проведение проектов для государства

Разработка мероприятий – некоммерческие 
организации



Основные заказчики
Основными заказчиками услуг являются:

государственные организации

правительственные учреждения

корпорации с 
государственным участием некоммерческие 

организации

бизнесы



Работа

На каждый проект мы будет 
формировать команду 
распределять задачи и 
после согласования с 
руководителем 
предоставлять заказчику



Процесс работы

1) На каждый проект мы 
формируем команду
2) В командах выбираем 
руководителя
3) Обсуждаем концепцию
4) Определяем основные 
направления работы
5) Выбираем сроки и 
начинаем работать 



Мы получаем

•Баллы в рейтинг по 
профильным 
предметам
•Место для прохождения 
практики
•Возможность принятия 
участия в проектах 
агентства для написания 
курсовых, дипломных 
работ
•Оплату за работу



ЗАДАНИЯ



Задания
1. Социальный участковый 

2. Arts Square Gallery
3. Центр изучения русского искусства

4. Электротеатр Станиславский

5. Первый центр реставрации

6. Фонд «Память поколений»

7. Ювелирная коллекция Михаила Шемякина
8. Отель CUBE Moscow на Тверской

9. Музей современного искусства «Гараж»

10. Ювелирный дом Владимира Михайлова



Социальный участковый

• Разработка рекламной 
коммуникации для СПБГКУ 
центр организации 
социального 
обслуживания (служба 
социальных участковых)



Выставочной площадки
«Arts Square Gallery»

ЦЕЛЬ: Увеличение регистрации на карту лояльности. 
Распространение информации, о различных 
мероприятиях, проходящих на площадке ASG, как 
среди специалистов, так и среди интересующихся 
подобными мероприятиями. 



Creative Brief

Разработка рекламной 
коммуникации для 
СПБГКУ центр 
организации социального 
обслуживания (служба 
социальных участковых)



Центр Изучения русского искусства
2-ой половине 20 века 

Популяризация и 
создание базы, 
повышение интереса 
к этой области 
искусства



Электротеатр Станиславский

Повышение знания о 
театре, распространение 
информации о 
постановках, расширение 
клиентской базы, 
прислушиваться к отзывам 
и просьбам посетителей, 
совершенствуя спектакли. 



Первый центр реставрации

Фирменный стиль 
яркий, но не 
имеет 
специальной 
отсылки к 
деятельности 
торговой марки



Фонд  «Память поколений»

Повышение внимания к 
благотворительной 
деятельности, увеличение 
пожертвований, 
привлечение новых 
волонтеров.



Ювелирная коллекция Михаила 
Шемякина

Продвижение 
русского 
ювелирного 
искусства. ]
повышение 
узнаваемости 
бренда и 
расширение 
клиентской базы



Отель

Повышение знаний 
о галереях, 
распространение  
информации о 
выставках и 
мероприятиях,  
заинтересованнос
ть в покупке 
продуктов



Музей современного искусства 
«Гараж»

У посетителей будет 
складываться 
целостное восприятие 
о выставках в музее и 
понимание их.



Ювелирная коллекция Владимира 
Михайлова

Повышение 
знания о бренде, 
распространен
ие информации 
о ювелирных 
изделиях, 
расширение 
клиентской базы


