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Введение

Актуальность данного проекта заключается в следующем: 
структура рынка определяет степень его конкурентности. 
Поэтому рассмотрение основных рыночных структур важно 
для нашего общества.
Цель работы – рассмотреть основные 
рыночные структуры.
Из этого следуют такие задачи, как:

1.  Рассмотреть рыночную структуру и ее 
сущность;

2.  Определить основные рыночные 
структуры;

3.  Узнать особенности каждого вида 
конкуренции;

4.  Роль конкуренции на рынке.



Введение

Объектом исследования являются 
общественные отношения, 
направленные на формирование 
рыночной экономики.
Предмет исследования – рыночная 
экономика и основные типы 
рыночных структур.
Субъекты, о которых будет идти 
речь, - производители, 
потребители, индивидуальные 
предприниматели.



1. Понятие рыночной экономики

Рыночные структуры – это совокупность качеств и 
признаков, которые характеризуют поведение предприятий 
на рынке.

Четыре основные модели конкуренции:
- рынок совершенной конкуренции
- рынок монополистической конкуренции
- олигополистический рынок
- чисто монополистический рынок

Рынок – это место, где люди в качестве продавцов и 
покупателей находят друг друга.



2. Совершенная (чистая) 
конкуренция

Чистая (совершенная) конкуренция – это 
конкуренция, которая происходит на рынке, где 
взаимодействует весьма большое число фирм, 
производящих стандартные, однородные товары. 

Модель рынка, при 
которой отдельные 
покупатели и продавцы не 
могут влиять на цену, но 
формируют ее своим 
спросом и предложением, 
называется свободной 
конкуренцией.



2. Совершенная (чистая) конкуренция

Высокая 
мобильнос
ть

Особе
н-

ности

1

2

34

5

Большое количество мелких 
фирм с однородной 
продукцией

Свободный 
вход и выход с 
рынка

Равный, полный 
доступ участников к  
информации

Цена устанавливается 
рынком, но роль ее 
организации мала



3. Монополистическая конкуренция

Монополистическая конкуренция – это тип 
рынка несовершенной конкуренции, в рамках 
которого продавцы дифференцируемой продукции 
конкурируют между собой за объемы продаж.



3. Монополистическая конкуренция

Большое количество 
продавцов

Большое 
количество 
покупателей

Маленькие и 
средние фирмы

Дифференцированный товар

Ограниченный контроль над 
ценой

Свободный доступ к 
рыночной 
информации

Низкие барьеры 
для входа в 
отрасль

Методы конкурентной борьбы – 
неценовая и ограниченная 
ценовая конкуренции

ОСОБЕННОСТИ



Олигополия – наличие на рынке небольшого числа 
фирм – производителей данного товара, которые 
действуют совместно.

4. 
Олигополия

Простейшим случаем олигополии 
является дуополия – участие на 
рынке двух производителей 
определенного товаров



4. 
Олигополия

Количество 
продавцов 
маленькое

Размер фирм: 
большой

Количество 
покупателей: 
большое

Товар однородный 
и 
дифференцирован
ный

Конкурентная 
борьба: неценовая, 
очень 
ограниченная 
ценовая

Высокие барьеры 
для входа на рынок

Доступ к рыночной 
информации: 
затруднен

Значительный 
контроль цены

ОСОБЕННОСТИ



5. Чистая 

монополия

Абсолютная (чистая) 

монополия – полная 

противоположность 

совершенной конкуренции. 

Монополия – это рынок 

одного продавца.



5. Чистая монополия

Особе
н-

ности

2

36

45

1Только один 
продавец товара

Нет заменителей,  
покупатель 
приобретает или 
отказывается от 
товара

Отсутствие 
конкуренц
ии

Наличие 
барьеров для 
входа на рынок

Покупатель 
один/несколько/
множество

Полный контроль объема 
предложения и сильное 
влияние на цену



Заключение

Роль конкуренции заключается в том, что она 
способствует установлению на рынке определенного 
порядка, гарантирующего производство достаточного 
количество качественных и продающихся по равновесной 
цене благ.

В рыночной экономике имеют место 

четыре основные рыночные структуры:

1) совершенная конкуренция;

2) монополистическая конкуренция;

3) олигополия;

4) монополия.



Заключение

В рамках рыночной экономики 

актуальным становится защита 

конкурентной среды с целью достижения 

оптимального сочетания различных 

видов конкуренции и недопущения 

подавления одним субъектов 

экономической деятельности другими.

Степень несовершенства рынка зависит от 

разновидности несовершенной конкуренции
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