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Время – самый главный 
невосполнимый ресурс.



Основные темы
1. Для чего вам аккаунт? 2. Что вы транслируете?

3. Первое впечатление 4. Точка взаимодействия 

5. Быть эффективным 6. Подарки



Вам точно это 
нужно?

Цель – основной 
механиз работы
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Specific (конкретная)

Measurable (измеримая)

Achievable (достижимая)

Relevant (актуальная) 
Time – Bound 
(ограниченная по времени)



Виды целей в Instagram
1. Трансляция личных ценностей
2. Популяризация бренда
3. Самореализация
4. Привлечение клиентов
5. Формирование экспертности
6. Создание клиентского трафика и т.д.



Зачем ваш аккаунт 
подписчику?

Важно
Понимайте свою связь с подписчиками

Не паразитируйте

Выстраивайте долгосрочные отношения

Мутуализм  ваше все



Кем лучше быть?



Где ваша 
индивидуальность?



А может тут есть харизма?



Так лучше?



А так?



Позиционирование
Это преимущество перед 
другими

Основная причина 
подписаться на вас и следить 
за вами



Первое впечатление
Аватар

Никнэйм

ОписаниеHighlights

Лента

Взаимодействие
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Attention (внимание) 

Interest (интерес)

Desire (желание)

Action (действие)



Точки взаимодействия
-Аватарка
- Описание профиля
- Никнейм
- Строка имени

- Картинки постов
- Тексты постов
- Сториз
- IGTV



Просчитываем все 
маршруты подписчика 
до целевого действия

Давайте вместе!



Статистика не врет
Бизнес аккаунт или аккаунт автора





Сторонние программы 
для статистики
1.LiveDune

2.Picalitics



Что убивает твой труд
- Плохие фото
- Много текста на картинке
-Одни и те же фото
-Продающие посты из публикации в публикацию
-Фотокарусели
-Массовые отписки
-Не те хэштеги
-Ворованный контент 
-Досягаемость аудитории



ПОДАРКИ!
За активность


