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⦿ Для увеличения степени фокусировки и 
уменьшения степени рассеивания было 
решено разбить целевую аудиторию на 
более узкую специализацию.

⦿ Для каждой узко-специализированной 
аудитории разработать новые рекламные 
акции к уже существующим 



УЗКИЕ ЦЕЛЕВЫЕ АУДИТОРИИ
⦿ Школьники
⦿ Люди возвращающиеся после работы с 

17.00 до 22.00
⦿ Люди, которые любят выпить алкоголь 
⦿ Целевая аудитория, которая может 

меняться в каждом событие( праздники, 
сезон)





ШКОЛЬНИКИ
⦿ Промоутер, который раздает листовки детям 

рядом со школой 30 минут перед началом 
первого урока

⦿ В листовке должны быть отражены основные 
товары, из-за которых выбор школьника 
должен выпасть на магазин «Кристина», а 
именно различная сладкая выпечка, сухарики, 
чипсы, газировки, соки , различные драже и 
шоколадки.

⦿ Пример попадает в стратегию точно-вовремя 
так как школьники, задумываются о обеде уже 
на первом уроке, так как нужно заранее 
заказывать, и  именно в этот момент и 
попадается красочная листовка с заманчивыми 
предложениями





ЛЮДИ ВОЗВРАЩАЮЩИЕСЯ 
ПОСЛЕ РАБОТЫ С 17.00 ДО 22.00

⦿ Так как район спальный, то чаще всего 
люди работают в другом месте и 
приезжают домой на автобусе.

⦿ Размещение на баннерах основных плюсов 
для людей уставший, возвращающихся 
после работы, а именно готовые продукты ( 
пирожки, слойки), салаты, полуфабрикаты. 
Также нужно обеспечивать работу без 
очередей.



ЛЮДИ КОТОРЫЕ ЛЮБЯТ ВЫПИТЬ
⦿ Эта целевая аудитория характеризуется очень 

высокой лояльностью, и может посещать 
магазин 2-3 раза в день.

⦿ Покупают только алкоголь
⦿ Приходят одни из самых первых, и 

соответственно должна быть подготовлена 
касса с работающим ЕГАИС.

⦿ Сохранять лояльность этих клиентов, держать 
низкими ценами на самые ходовые 
алкогольные позиции, дарить подарки 
дополняющие алкоголь «закуски»

⦿ Акции на подобии приведи другу получи в 
подарок 10% от его покупок



ТЕМАТИЧЕСКИ АКЦИИ К 
РАЗЛИЧНЫМ ПРАЗДНИКАМ
⦿ Устраивать рекламные акции не только на 

крупные праздники, такие как новый год, 
8марта, 23 февраля, а на такие как день 
учителя, 1 сентября, 25 мая, Октоберфест,  
Пасха, Хеллуин, день Святого Валентина

⦿ Использование крупных баннеров на 
зданиях магазина

⦿ Использование тематических листовок за 
несколько дней до праздника



ТЕМАТИЧЕСКИ АКЦИИ К 
РАЗЛИЧНЫМ ПРАЗДНИКАМ
⦿ Событие : праздники, такие как:новый год, 

8марта, 23 февраля, день учителя, 1 
сентября, 25 мая, Октоберфест,  Пасха, 
Хеллуин, день Святого Валентина

⦿ Место: Место- магазин продуктов 
«Кристина» и почтовые ящики 
находящиеся на улицах Барышникова и 
Сабурова



ПЕРЕНИМАЯ ОПЫТ У КРУПНЫХ 
ОЛИГОПОЛИСТИЧЕСКИХ 
КОМПАНИЙ НА РЫНКЕ 
СУПЕРМАРКЕТОВ










