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СОСТАВ
1. Леонова Дарья - Факультет государственного управления, 2 курс

2.  Баранник Полина – Факультет государственного управления, 2 курс 



Идеи 
■ Делать маникюр на дому ( идея была выбрана из-за высоких цен на маникюра в салонах на достаточно плохое качество услуг)

■ Создание букетов с их последующей доставкой 

■ Создание подарочных боксов из косметики 

■ Создание «съедобных» букетов 

■ Услуги стилиста (сопровождение людей во время похода на шоппинг и помощь с выбором одежды) 

■ Кастомизация разных видов одежды (джинсовок, футболок, …)

■ Перепродажа чехлов 

■ Проведение фотоссесий ( редактирование фотографий)

■ Консультация по выбору вуза и специальности по сдаваемым предметам 

■ Репетиторство 

В конечном итоге, в связи со сложившейся на фоне коронавируса ситуацией в стран и нахождения членов 
команды в разных городах, нами была выбрана идея репетиторства. Именно этот вид деятельности 
позволял всем участникам команды поучаствовать в его реализации. 



Идея и пути продвижения 
Мы сделали свою точку продаж на платформе 
Авито, а так же продвигали и рекламировали 
наши услуги через Интаграмм, знакомых и 
школьных учителей.  



Проблемы, решаемые проектом 

■ Сложность с освоением материала, ввиду отсутствия 
сосредоточенности 

■ Непонятные и сложные объяснения преподавателей в школе  
■ Сложность в освоение материала из-за отсутствия мотивации у 

школьников 
■ Невозможность посещения репетиторов вне дома 





Итоги 

За эти три месяца мы приобрели 4 постоянных учеников, занятия с которыми 
проходят 2 раза в неделю. Кроме того мы провели 7 единичных занятий. 
Заработок: 62950 р. 
Расходы на рекламу: 0 
Стоимость одного клиента: 0 
Расходы на организацию занятий: 30$ = 2300 р.- zoom; 2000р. - пособия
Чистая прибыль: 58 650 р.
Чистая прибыль на одного участника команды: 29325 р.



Выводы

■ Работая в команде можно добиться больших высот
■ Разработкой проекта надо заниматься последовательно и постепенно 
■ Для повышения эффективности деятельности, надо уделять ей 

определенное количество времени и сил
■ Для привлечения и удержания клиентов, надо уметь находить с ними общий 

язык и быть наиболее лояльными  


