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Актуальность .. 

Цель работы: определить воздействие аффектогенных 
образов, используемых в рекламе.

Для достижения поставленной цели необходимо решить 
следующие задачи:

- Изучить теоретические аспекты создания рекламного 
образа;

- Раскрыть понятие рекламного образа, его функции и 
виды;

- Описать аффектогенные модели в рекламной 
деятельности;

- Провести анализ психологического воздействия 
аффектогенных рекламных образов на примере рекламы.




