
ОБ'ЄКТ ДОСЛІДЖЕННЯ – ІНТЕРНЕТ РЕСУРС 
АВТОСАЛОНУ. 



⚫ Завдання на дипломну роботу:
⚫ ознайомитись з особливостями Сайту автосалону , його 

позитивними та негативними якостями, та визначити їх 
класифікацію;

⚫ розглянути існуючі Інтернет ресурс автосалонуи та 
вивчити їх принципи побудови та роботи;

⚫ розглянути структуру побудови Інтернет ресурс 
автосалонів;

⚫ провести маркетингове дослідження та розглянути 
економічні передумови створення Сайту автосалону ;

⚫ розглянути сучасні програмні засоби по розробці 
Інтернет ресурс автосалонуів;

⚫ розробити Web-сайт та базу даних «Сайту автосалону ».



Запити

Рисунок В.1 – Запит «Автомобілі за маркою»Рисунок В.2 – Демонстрація роботи запиту «Автомобілі за маркою»Рисунок В.3 – Запит «Дохід за вказаний день»Рисунок В.4 – Результат виконання запиту «Дохід за вказаний день»



⚫ Розробка АІС автосалону та його використання є 
актуальним питанням на сьогоднішній день, 
оскільки мільйони людей щодня, не виходячи з 
дому, купують різні товари в електронних 
магазинах. В світі, а зокрема в Україні 
величезними темпами росте кількість 
користувачів Інтернет і, як наслідок, кількість 
«електронних» покупців. 



⚫ База даних (БД) — це організована структура, 
призначена для зберігання інформації: даних і 
методів, за допомогою яких відбувається 
взаємодія з іншими програмно-апаратними 
комплексами.

⚫ Головне завдання баз даних — гарантоване 
збереження значних обсягів інформації (так звані 
записи даних) та надання доступу до неї 
користувачеві або ж прикладній програмі. Таким 
чином, база даних складається з двох частин: 
збереженої інформації та системи керування нею.



Рис. 1.1. Структура реляційної моделі бази даних

Рис. 1.2. Схема відношень між об'єктами в мережній базі 
даних



⚫ Перехід від структури бази даних до потрібної 
структури в програмі користувача відбувається 
автоматично за допомогою систем управління 
базами даних (СУБД).

⚫ Такі системи проробляють операції різної 
складності, пов'язані з керуваннями даних у 
спільній базі з інтерфейсом і різною кількістю її 
користувачів.



⚫ Разом з тим, інтернет ресурс автосалону може 
успішно співіснувати і з звичайним магазином, 
приносячи власникові додатковий прибуток, 
оскільки таким чином охоплюються усі категорії 
покупців – і консерватори, які звикли “помацати” 
товар, що купується, і ті, хто хоче заощаджувати 
свій час, здійснюючи покупки через інтернет.

⚫ Об’єктом дослідження у роботі було обрано 
автосалон Volswagen

⚫ Основним видом діяльності є торгівля 
канцелярським приладдям за вищезазначеною 
адресою.

⚫ Основною задачею, яку буде вирішено під час 
виконання дипломної роботи є розробка АІС 
автосалону для даного господарюючого суб’єкта.
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Рис.1.3. Структура АІС автосалону Сайту автосалону 



⚫ Для виходу з адміністративної частини в 
клієнтську на меню користувача необхідно 
натиснути кнопку «Магазин»

⚫ Вхід в клієнтську частину здійснюється 
автоматично при завантаженні Сайту 
автосалону . Під час розробки бази даних 
«Автосалон» розроблено наступні запити: 
«Автомобілі за маркою», «Дохід за вказаний 
день», «Завершені продажі», «Продані 
автомобілі за вказаний період».

⚫ Один з вище наведених запитів розроблено з 
використанням QBE-запиту та три запити 
розроблено з використанням SQL-інструкцій. 



⚫ Використання SQL-інструкцій допомагає 
розробити складні, багатофункціональні запити, 
в яких можлива фільтрація даних за кількома 
параметрами, а також виконання елементарних 
математичних операцій: знаходження суми, 
різниці параметрів, які знаходяться у різних 
таблицях.

⚫ Запит «Автомобілі за маркою» вимагає від 
користувача ввести назву марки автомобіля у 
відповідне поле і натиснути клавішу виконання 
запиту. Після перерахованих дій запит виконує 
вибірку в таблиці «Автомобілі» та виводить на 
екран всі автомобілі заданої марки. 



⚫ Впорядкований набір логічно 
взаємопов'язаних даних, що 
використовуються спільно та 
призначені для задоволення 
інформаційних потреб 
користувачів називаю базами 
даних. 

⚫ У розділі «Поняття баз даних» було 
розглянуто основні поняття про 
бази даних та управління ними. 
Визначено також головне завдання 
баз даних – гарантоване 
збереження значних обсягів 
інформації та надання доступу до 
неї користувачеві або ж прикладній 
програмі. 

⚫ З метою забезпечення 
ефективності доступу записи даних 
організовують як множину фактів 
– елементів даних.

Рисунок Б.1 – Таблиця «Автомобілі»Рисунок Б.2 – Таблиця «Виробники»Рисунок Б.3 – Таблиця «Покупці»



Форми

Рисунок А.1 – Форма для додавання данихРисунок А.2 – Головна формаРисунок А.3 – Форма «Додавання даних про автомобіль»



⚫ При маркетинговому дослідженні АІС автосалону 
основне завдання, визначити мотивацію покупців 
при здійсненні покупок он-лайн.

⚫ Виявляється головною перевагою є істотна економія 
часу. Дві третини Інтернет - покупців (61%) дали 
саме таку відповідь. Кожен другий користувач 
Інтернету (51%) також сказав, що його спокушає 
доставка товару додому. Ще 47% відзначили, що в 
мережевих супермаркетах іноді можна знайти 
товар, якого не зустрінеш в традиційних магазинах. 
Трохи більше третина респондентів (37%) 
намагається економити, купуючи товари в мережі, 
оскільки ціни в Інтернет - магазинах нижчі. 



⚫ Показники економічної ефективності АІС 
автосалону характеризують доцільність 
вироблених на його створення і 
функціонування витрат. Ці показники повинні 
зіставляти витрати і результати: витрати на 
розробку, створення і впровадження 
інформаційної системи, а також поточні 
витрати на її експлуатацію, з одного боку, і, з 
іншого боку, результат - прибуток, що 
отримується в результаті використання 
системи.



⚫ Дякуємо за увагу!


