Customer Development




Bonpocbl An1Aa npo6/1eMHOro MHTEPBLIO

1)B ueMm 14 Teb4 riiaBHag 11eHHOCTh BT?

2)Kakue npenMyIiecTBa Thl Ioay4daelnb oT BT?

3)Kakue pakTophl MOTYT MOMeEIIAIOT Tebe caenats BT?

4)MHEeHUIO KaKUX JIIOZIEU Thl JOBEPsEIIb 00JIbIIIE
BCEro?



[MnoTe3bl, Tpebyolme nNpoBEPKM

» 'unoasyiepreHHOCTD (14 peCcIOHIEHTOB)

» [losirocpoyHOCTh (CTONKOCTD) (12)

» KauecTBo n3obpaxkenus (18)

» Bo3MO0>kHO J1i1 OBICTPO N30ABUTHCS OT
TaTYUPOBKU (ecsiu He MoOHpaBUTCs) (2)

- locTtynnHas neHa (17)

*OBLJIO OIIPOIIIEHO 20 YeJIOBEK



LleHHOCTHOE npeanoXeHue AnA
NoJApOCTKOB

« MbI nestaeM nipoekT «TattooPerm»,

* KOTOPBIH CO3Ja€T BOBMOXKHOCTD BBIJIEIUTHCA
Cpesiu APYTUX, U IIPUBJIeYb K ceOe BHUMAaHUE ,

* IOMOTAIOIIUMN NOAPOCTKAM

* PEHINTH IPOOJIEMY C 3aIIPETOM POAUTEEN HA
IIOCTOSSHHYIO TaTYUPOBKY

° IIPHU ITIOMOIIIN BPEMEHHDbIX TATYy.



LleHHOCTHOE npeanoXeHue AnA
mosioaexun (18-35)

« MBI fes1aemM npoekT «TattooPerm»,

* KOTOPBIU CO37Ja€eT BO3MOXXHOCTh BBIPA3UTDH CBOE
«fA»,

e IOMOTAIOMIINU MOJIOAEXKU

» Perutsh mpobjieMy ¢ HIOHUMaHHUEM
HEOOXOZIMMOCTH ITIOCTOSTHHON TaTyHPOBKH Ha
TeJie

 IIPU IIOMOILY BPEMEHHBIX TaTYy.



LleHHOCTHOEe npeaioXeHue AnA
B3pOC/ibIX (+35)

« MnbI iestaeM nipoekT «TattooPerm»,

* KOTOPBIH CO3JaET BO3MOKHOCTh YKPACUTDb CBOE
TEJIO,

* IOMOTAIOIINH B3POCIBIM

* penIuThb MpobJIEMY ¢ IIOHUMAaHHIEM
HEeOOXOZIMMOCTH ITIOCTOSTHHON TaTyHPOBKH Ha
TeJie IIPU IOMOIIY BPEMEHHBIX TaTy.



