
РАЗРАБОТКА КОНЦЕПЦИИ 

ВИРТУАЛЬНОЙ ВЫСТАВКИ



ВЫСТАВКА
Выставка – это публичное представление достижений в области 
экономики, науки, техники, культуры, искусства и других 
областях общественной жизни. Понятие может обозначать как 
само мероприятие, так и место проведения этого мероприятия.



ВИРТУАЛЬНЫЕ ВЫСТАВКИ
Виртуальная выставка – это публичная демонстрация в сети 
интернет с помощью средств веб-технологий, демонстрация 
виртуальных образов, специально подобранных музейных 
предметов, которые организованы, структурированы по 
тематическим направлениям, художественно оформлены и в 
целом создают единый музейный образ, представленных 
пользователям для обозрения, ознакомления и использования. 
Возможность получить полную информацию об интересующем 
экспонате без спешки, временных или географических 
ограничений, сопутствующих традиционным выставкам





ПРЕИМУЩЕСТВА ВИРТУАЛЬНЫХ 
ВЫСТАВОК 

▪ электронную выставку можно разместить в глобальной сети, и любой слушатель может 
«посетить» её в удобное время; 

▪ виртуальная выставка не ограничивается определенным количеством контента; 

▪ каждый экспонат можно сопроводить дополнительными информационными ресурсами 
или снабдить мультимедийными возможностями для лучшего восприятия информации;

▪ виртуальная выставка не имеет критериев оформления, это может быть сайт, 
мультимедийная презентация, серия видеороликов, презентация в Power Point или контент 
с использованием технологии виртуальной реальности;

▪ виртуальная выставка может функционировать постоянно и периодически обновляться; 

▪ выставка в электронном варианте мобильна. Ее можно использовать для демонстрации 
где угодно;

▪ виртуальную выставку можно сделать для людей с ограниченными возможностями, 
учитывая их особенности восприятия.



ОСНОВНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 
МУЛЬТИМЕДИЙНОГО ПРОДУКТА
▪ Интерактивность. 

▪ Глубина изучения материалов

▪ Нелинейность

▪ Возможность хранения большого объёма информации 

▪ Разнообразные программные средства

▪ Технологии гипертекста и гипермедиа

▪ Аудиовизуальная гармония. 

▪ Возможность подключения к сети Internet

▪ Интерактивность





ЭТАПЫ РАЗРАБОТКИ 
КОНЦЕПЦИИ ВИРТУАЛЬНОЙ 
ВЫСТАВКИ
▪ Определение цели и задачи

▪ Определение целевой аудитории

▪  Анализ аналогов

▪ Описание уникальности идеи

▪ Генерация идей

▪ Формирование итоговой концепции



КОМПОНЕНТЫ КОНТЕНТА 
ВЫСТАВКИ
▪ Изображения

▪ Видео

▪ Текст

▪ Аудиосопровождение

▪ Интерактив

▪ Гипертекст и гипермедиа



МЕТОДЫ АКТИВИЗАЦИИ 
ТВОРЧЕСКОГО МЫШЛЕНИЯ
▪ Мозговой штурм

▪ Десять идей в день

▪ Смена привычек

▪ Нестандартное применение

▪ Анализ текущей информации

▪ Метод ассоциаций

▪ Стратегия креативности Уолта Диснея

▪ Случайное слово

▪ Фрирайтинг

▪ Шесть шляп мышления

▪ Латеральное мышление



СОСТАВНЫЕ ЧАСТИ 
КОНЦЕПЦИИ
▪ обоснование состоятельности проекта
▪ описание целевой аудитории
▪ потенциальные стратегические партнеры
▪ выводы анализа конкурентной среды
▪ зона охвата
▪ уникальные стороны проекта
▪ тематико-экспозиционный план выставки, принципы органи зации 
экспозиций и целевых групп экспонентов

▪ структура экспонентов выставки 

▪ инфраструктурное обеспечение



ПУНКТЫ, 
ОСВЕЩАЕМЫЕ В КОНЦЕПЦИИ
▪ Организаторы и основные исполнители

▪ Сроки проведения

▪ Целевая аудитория

▪ Участники мероприятия

▪ Основная идея выставки

▪ Структура

▪ Финансирование выставки

▪ Информационное сопровождение и рекламное обеспечение 
выставки





ЭТАПЫ РАЗРАБОТКИ 
ВИРТУАЛЬНОЙ ВЫСТАВКИ
▪ Выбор темы

▪ Выбор контента

▪ Выбор формы реализации

▪ Подготовка иллюстративного материала

▪ Техническая подготовка проекта 

▪ Создание выставки 

▪ Редактура

▪ Тестовая публикация

▪ Презентация выставки














