








Средненедельный охват аудитории радиостанций, вещавших в Москве, в 
2014 году в возрасте от 12 лет. Данные TNS









Демография:

• Мужчины
• 25-55 лет
• Среднее материальное положение
• Руководители, специалисты, 
служащие

Отношение к жизни:

• Любят активный отдых
• Следят  за последними трендами
• Живут насыщенной жизнью
• Легкость в общении, располагают к 
себе

• Всегда в хорошем настроении

Потребности:
• Свободное время
• Отдых с семьей/друзьями
• Быть «душой компании»
• Более высокий доход

Интересы:
• Автомобили
• Городские пробки
• Политические, экономические и 
культурные новости

• Семья/друзья



КЛЮЧЕВОЙ 
ИНСАЙТ

«Несмотря на то, что сейчас я за 
рулем, я всё равно в курсе всех 
событий, обо всем знаю и везде 
успеваю»



Прямая конкуренция:

Дорожное радио

Непрямая конкуренция:

Городские  информационно-
развлекательные радиостанции

Что сделало успешным?

Точный баланс музыкально-
развлекательных материалов и 

информационно-новостных блоков

Какие зарождающиеся 
тренды?

Женская аудитория за рулем
Молодежная аудитория за рулем

«ДЖЕЙМС БОНД»: КОНКУРЕНЦИЯ



ПОЗИЦИОНИРОВАН
ИЕ 



ДЛЯ: обеспеченной и активной части населения (возраст от 22-55 / мужчины / сем 
пол: женат/замужем / соц.статус – руководители, специалисты)
 
КОТОРАЯ: слушает радио в автомобиле, а также:
• Любит активный отдых
• Современные тренды
• Живет в ритме большого города
• Живет насыщенно й жизнью
• Легка в общении, располагает к себе
• Всегда в хорошем настроении
 
НАЗВАНИЕ: Авторадио 
 
ЭТО: российская информационно-развлекательная радиостанция 
 



КОТОРАЯ предоставляет слушателям, как информационную сводку каждый 
час, так и любимую музыку

ПОТОМУ ЧТО крайне ценит время своей аудитории и ее психологическое 
состояние 
 
В ОТЛИЧИЕ ОТ Дорожного Радио 

НАШ БРЕНД предоставляет точный баланс музыкально-развлекательных 
материалов и информационно-новостных блоков



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


