
Кейс по продвижению детских 
товаров.

         Ильина. Вероника

Таргет Вконтакте                      



•В кейсе представлен алгоритм комплексной работы по 
рекламе детских товаров. В работу специалиста вошли: 
оформление сообщества, поиск целевой аудитории, 
создание промопостов, настройка и ведение 
таргетированной рекламы Вконтакте, оценка и анализ 
результата от рекламы



1. Оформление группы:
*Оформление обложки и аватара группы

*Написание статуса группы
*Оформление меню группы в едином стиле

*Придумывание название группы
*Оформление кнопки действия и приветствие 

*Написание информации и придумывание постов
*Размещение товаров 

*Написание обсуждений











2. Создание промопостов для рекламы Вконтакте





3. Определение Целевой 
Аудитории

Гео: женщины 20-45 лет

Россия

Интересы и поведение: родители, беременность и роды, родители дети до 1года, товары 
для детей

Ключевые фразы : купить коляску, детская коляска 

Бюджет: 500 рублей



Результаты рекламной компании



Итоги:

С 370 рублей

Автоматическое объявление набрало – 3 726 показов, 74 перехода – 10 человек написали в 
группу


