PODAZ TURYSTYCZNA



PODAZ TURYSTYCZNA

Jest to 1los¢ produktu turystycznego
oferowana na sprzedaz przy danej
cenle 1 w danym okresie



PRODUKT TURYSTYCZNY

* Znaczenie waskie:

Wiszystko to co turysci kupujq oddzielnie lub w formie pakietu

e 7Znaczenie szerokie:

Kompozycja wszystkiego co turysci robig oraz waloréw ,
urzadzen i ustug z ktérych przy tym korzystaja



CALKOWITY PRODUKT
TURYSTYCZNY

» Catkowity produkt turystyczny jest to suma wrazen i
doswiadczen jakich turysta doznat od momentu opuszczenia
miejsca stalego zamieszkania do powrotu do niego.



PRODUKT
TURYSTYCZNY

* Dobra i urzadzenie » Ustugi turystyczne

turystyczne




DOBRA I URZADZENIA
TURYSTYCZNE

Wit .}

Komplementarne

Podstawowe Sie¢ transportowa

. Walory turystyczne » Srodki transportu

* Baza noclegowa

» Baza zywieniowa

* Baza towarzyszaca




WALORY TURYSTYCZNE WG
POCHODZENIA

Naturalne

Antropogeniczne,
Rezultat dzialalnosci czlowieka

(w zamierzchlej przeszlosci,
niedalekiej przesztosci i
wspolczesnie)



QUIZ

Czy pamietasz ciekawostki z rynku turystycznego?

Czy to byly tylko , ciekawostki”?
Odpowiadamy wspdlnie na pytania

W odpowiedzi 1gczymy turystyke z ekonomiag

Odpowiedzi pomocnicze:
Cena

Pobyt

Podaz

Efekt Veblena

Piramida potrzeb Maslowa



CECHY WALOROW
TURYSTYCZNYCH

» Stanowig dominujgcy cel podroézy turysty
* Decyduja o lokalizacji innych elementdw podazy turystycznej

* Ograniczaja dalszy rozwoj podazy

/chlonnosé¢, dewastacja sSrodowiska/



SEZONOWOSC A WALORY
NATURALNE

Duze znaczenie walorow naturalnych ma powazne skutki
ekonomiczne: stanowia one gléwng przyczyne bardzo
niekorzystnego zjawiska w turystyce jaki jest sezonowosc¢



ZADANIA URZADZEN I DOBR
KOMPLEMENTARNYCH

LUB INACZEJ INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ

® Umozliwienie dojazdu do walorow /baza komunikacyjna/
® Pobyt w rejonie ich wystepowania /baza noclegowa i zywieniowa/
® Korzystanie z waloréw /baza towarzyszaca/

® Spedzanie czasu wolnego wedlug upodobania /baza rekreacyjna/



WALORY TURYSTYCZNE
WG PELNIONYCH FUNKCJI




USLUGI

Czynnosci zwigzane z zaspakajaniem potrzeb ludzkich
(posrednio lub bezposrednio) ale nie stuzace bezposrednio do
wytwarzania przedmiotow.



USLUGI MATERIALNE
SKIEROWANE NA

Osobe
*Medyczne

*Kosmetyczne
*Gastronomiczne
*Noclegowe

*transportowe

Przedmiot

Konserwacyjne
*Pralnicze
*Porzgdkowe

*Transportowe



USLUGI NIEMATERIALNE
SKIEROWANE NA

Czynnosci niematerialne

*Finansowe
*Oswiatowe 2

*Prawne
*Informacyjne

*Ubezpieczeniowe
*Kulturalne

*Konsultacyjne



USLUGI TURYSTYCZNE

KORZYSCI



USLUGI PODSTAWOWE

* Umozliwiajg dojazd, pobyt 1 powrot z miejsca czasowego
pobytu.

* Sg sSwiadczone przez komplementarne dobra i urzadzenia
turystyczne.



USLUGI KOMPLEMENTARNE

* 53 swiadczone w zwigzku z podstawowymi dobrami
turystycznymi /walorami/ oraz czasem wolnym.

» Ulatwiajg one dostep do waloréw /przewodnictwo,
wypozyczalnie sprzetu, kolejki linowe, wyciagi itd./ oraz
dostarczajg ustug rozrywkowych.



 Ustugi podstawowe produktu turystycznego skiladajg sie
gléwnie z ushug materialnych

» Ustlugi komplementarne maja charakter uslug niematerialnych
skierowanych na osobe a scislej na jej swiadomosc¢.



_ SKUTKI PRAKTYCZNE
ROZNORODNOSCI PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO

» Elastycznosé¢ strukturalna

» hatwe dostosowanie do popytu

» Powigzanie z infrastrukturg panstwa

» Kapitalochtonnosé inwestycji

» Charakter lgczny podazy tj komplementarnosé
» Wysokie koszty stale , niskie koszty zmienne

» Sztywny w ukladzie przestrzennym

* Importochtonnosé

» Uzaleznienie od wszystkich sektoréw gospodarki



CZY PRODUKT TURYSTYCZNY
MA CHARAKTER PRODUKTU
EKONOMICZNEGO?

» Akceptacja spoleczna ?
* Cena?

* Charakter towarowy?



ATRAKCYJNOSC
TURYSTYCZNA ZALEZY OD:

» Waloréw turystycznych
* Dostepnosci komunikacyjne]j

» Zagospodarowania turystycznego



Im wyzsza jest sSwiadomosc¢ turystyczna, bedaca
konsekwencjq aktywnosci turystycznej
spoleczenstwa, tym ocena atrakcyjnosci obejmuje
coraz wiecej elementow wykraczajacych poza walory
turystyczne.



» Atrakcyjnosc¢ turystyczna jest suma subiektywnych i
obiektywnych ocen poszczegdlnych elementéw podazy
turystycznej , mieszczgca sie w granicach wyznaczonych przez
okreslony poziom cen i dochoddéw.



