
Обучающий семинар 
«Эффективный PR образовательных 

организаций в социальных сетях»



Ключевые целевые аудитории

Родители

Ученики 

Педагоги 

Широкая общественность 



1. Простота 
Человеческий язык наше всё 

2. Актуальность 
Люди эгоисты они должны понимать зачем им тратить 30 секунд 
своего времени на прочтение поста 

3. Краткость
   Лонгриды и социальные сети несовместимы 

Три кита удачного поста 



•Рассылки на сюжеты соцсетей в родительские чаты по 
категориям дошкольники младшие средние старшие 
школьники 

•Расширение пула экспертов из числа родителей используем 
популярных и известных мам и пап

•Репосты в районные группы 

•Соцсети популярных родителей 
или выпускников 

Возможности для роста 



Примеры успешного PR общеобразовательных 
школ 



!!!



• Оригинальная шапка группы 

• Удобный переход на сайт школы

• Возможность связаться с администратором группы 

• Контактные данные школы 

• Полезная информация в верхней части группы



• Можно разделить контент на сториз и ленту 

• Хайлайты и посты в оригинальном стиле повысят 
узнаваемость и привлекательность аккаунта 

• Больше визуала, меньше текста - главная фишка 
последних лет 



• Яркая шапка профиля - залог привлечения 
внимания пользователей сети 

• Обязательно указываем все контакты школы 



• Полезная информация в 
закрепленном сообщении

• Ссылки на другие сообщения и 
прочее 

• Большое преимущество: 
читаемость выше, чем в других 
соцсетях, потому что есть 
уведомления 

• Возможно записать 
аудиосообщение (например анонс 
или интервью)



• Человеческий глаз цепляют картинки и видео 

• Текст самодостаточен, но менее интересен

• В топ выходят видео ролики и картинки 

• Можно взять на вооружение оформление информации в инфографике 

• Картинки должны быть уникальными 

За вдохновением сюда: www.pinterest.ru
За шаблонами сюда: Canva 

Преимущества визуализации



Экспериментируйте! 


