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Исследуем 5-километровую зону вокруг клиники, нанося в 

окружности на карте города все для значимые объекты: 

- конкурирующие клиники (с определением их сильных и 

слабых сторон), 

- возможных партнеров по обмену клиентами (салоны красоты, 

торговые центры, магазины и т.п.) 

- места концентрации потенциальных пациентов (элитные 

жилые дома, бизнес-центры, школы, ВУЗы   и т.п.)

Первый шаг. Местоположение
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Второй шаг. Услуги и цены



Третий шаг. Ресурсы



Четвертый шаг - как 
привлекают клиентов



Пятый шаг - персонификация 
целевой аудитории
●  
●  



Социальные сети 
Решить: стоит или не стоит идти в соцсети?
Ответить на главный вопрос: зачем клиенту 
вступать в вашу группу?
Если ДА, то в какие соцсети?
Определить цель присутствия в соцсетях.
Написать стратегию работы в соцсетях.
Создать группы/страницы.
Создать контент-план.
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Справочники 
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PR-инструменты. Статьи 

Статейные материалы прежде всего на сайте клиники.



PR-инструменты. Статьи 
Продвижение стоматологии в интернете начинается с хороших 
материалов. Нр, с  публикаций врачей клиники на сторонних 
ресурсах. Публикации дают трафик. 
NB! Ключевые слова в заголовке и в тексте статьи.



PR-инструменты. Отзывы
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