
Святой источник
Тендерное предложение



Задачи промостраницы

• Донести пользу и преимущества нового продукта

• Найти нового потребителя в лице людей 18-30 лет

• Поднять престиж марки

• Рассказать пользователю в простой форме, где и как он может приобрести 
продукт



Анализ 
конкурентов
Для того, чтобы правильно выбрать направление дизайна промостраниц новых 
продуктов, полезно обратить внимание на опыт крупных конкурентов.



На просторах интернета отечественные конкуренты выглядят довольно скромно.

Bon Aqua - один из самых известных брендов в сегменте функциональных 

вод. Информация о продукте представлена сухо, без особого визуального 

оформления. 



Watermin - возможно 

самая яркая промостраница на 

русском рынке функциональных 

вод. 



Vitamin Well - бренд функциональной воды из Швеции. Страница 

продукта достаточно информативна, но не содержит никакой анимации, 

эффектов или интерактива.



Если отойти от тематики 

функциональной воды и посмотреть на 

страницы других напитков или пищевых 

продуктов, видно что хорошие, 

качественные промостраницы подобных 

продуктов содержат яркие, 

чистые цвета, 

богатую анимацию, 

минимум текста и 

крупные объемы. 

rozebunker.nl



Так же отмечена тенденция к горизонтальному скроллу

drippop.com



и различным интерактивным завлекающим 

действиям с пользователем - играм, опросам и тд.

icetea.ge



Пример хорошей промостраницы 

kombudrinks.com

1. Элементы сайта дополняют элементы 
упаковки, что делает продукт уникальным

2. Ненавязчивые анимация переходов и 
эффекты, которые добавляют странице 
динамику

3. Краткая информация и кнопка перехода к 
странице продукта, где указана подробная 
информация и способ приобретения

4. Цветовая гамма сайта соответствует 
продукту, отображает его настроение и 
философию
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Особенности дизайна 
промостраниц 

• Крупные объемы, акцент на продукте

• Сочная, живая анимация, параллакс-эффект

• Яркие насыщенные цвета, колор-блок

• Типографика как искусство



Выводы
Проанализировав сайты конкурентов, мы пришли к выводу о необходимости 
создания современной, яркой и привлекающей промостраницы. Промостраница, 
которая бы не только рассказывала о новых продуктах бренда, но и 

представляла бы из себя эффективный инструмент 
привлечения новой ЦА.


