
ДОБРО ПОЖАЛОВАТЬ 

НА ЛАБОРАТОРИЮ ОНЛАЙН 
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ОЛЕСЬ ТИМОФЕЕВ
Основатель и идейный вдохновитель ЛОБ



ВЫ ЗНАЕТЕ, 
ЧТО У НАС ЕСТЬ ЧАТ? 











ВНИМАНИЕ, ПРОШЛО 60 МИН… 





ВЫ ДУМАЕТЕ НА ЭТОМ ВСЕ 
ЗАКОНЧИЛОСЬ?







УЧАСТНИКИ ЛОБ21…



ВЫ ПРЕКРАСНЫ



10 ТОЧЕК РОСТА ВАШЕГО 

БИЗНЕСА В 2021-2022



КТО ЕЩЕ НЕ ЗНАКОМ СО МНОЙ? 
ПОДНИМИТЕ РУКУ 



ВЫ МОГЛИ ВИДЕТЬ МЕНЯ НА ИЗВЕСТНЫХ 

ТЕЛЕКАНАЛАХ ИЛИ, ВОЗМОЖНО, НА ОДНОЙ 

ИЗ СЦЕН ВАШЕГО ГОРОДА… 



БОЛЕЕ 7 ЛЕТ МЫ СОЗДАЕМ ЛУЧШИЕ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ПРОДУКТЫ НА РЫНКЕ 



ЧЕМ Я ТУТ ЗАНИМАЮСЬ?



ТЫ МОЖЕШЬ ТЕЛЕПОРТИРОВАТЬСЯ 

КУДА УГОДНО



И СЕГОДНЯ ВЫ УВИДИТЕ ПРАКТИЧЕСКИЕ ПРИМЕРЫ, 
КАК ВЫ ЛИЧНО МОЖЕТЕ ТЕЛЕПОРТИРОВАТЬСЯ 

ИЗ ВАШЕЙ ТОЧКИ А В ЖЕЛАЕМУЮ ТОЧКУ B



И В ЭТОМ НЕТ НИКАКОЙ МАГИИ, МЫ ЭТО 
ДЕЛАЕМ КАЖДЫЙ ДЕНЬ С НАШИМИ УЧЕНИКАМИ



ФЕДЮК АНАСТАСИЯ
Украина

Автошкола, обучение вождению

ТОЧКА А = $7 500

ТОЧКА Б = $22 500

ФАКТ = $24 335



ДМИТРИЙ БОГАЧУК
Украина

Фото/продажа принтов

ТОЧКА А = $4 000

ТОЧКА Б = $8 000

ФАКТ = $14 985



ЭТО СОБЫТИЕ О ПОИСКАХ ПРАКТИЧЕСКИХ 
ТОЧЕК РОСТА, ЧТОБЫ ПОСЛЕ НЕГО 

СДЕЛАТЬ РЕЗУЛЬТАТ



ВОЗМОЖНО, КТО-ТО ИЗ ВАС, 
БУДЕТ СТОЯТЬ НА ЭТОЙ СЦЕНЕ 

УЖЕ ЧЕРЕЗ ГОД



НАЧНЕМ НЕ “МОДНЫХ ШТУК”, 
НО ТОГО,ЧТО ОПРЕДЕЛЯЕТ 

РОСТ



1. ЦЕЛЬ



У КОГО ЕСТЬ ЧЕТКО ОПИСАННЫЕ ФИНАНСОВЫЕ
ЦЕЛИ В ВАШЕМ БИЗНЕСЕ НА БЛИЖАЙШИЕ 12 

МЕСЯЦЕВ
И ВЫ ПОНИМАЕТЕ, КАК ВЫ БУДЕТ ИХ ДОСТИГАТЬ?



ПОНИМАЕТЕ…



ГАРВАРДСКОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ

84% 13% 3%



ОТСУТСТВИЕ ЦЕЛЕЙ В МОМЕНТЕ СЛУЧАЕТЬСЯ,
КАК У НОВИЧКОВ, ТАК УЖЕ И У ЗРЕЛЫХ 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ



Я ВАМ НЕМНОГО С ЭТИМ 
ПОМОГУ



ПОСТАВИМ 2 ЦЕЛИ



1. ЦЕЛЬ НА 12 МЕСЯЦЕВ



2. ЦЕЛЬ НА 2 МЕСЯЦА



КАКОЙ МОЖЕТ БЫТЬ ЦЕЛЬ 
НА 2 МЕСЯЦА?



КАКОЙ МОЖЕТ 
БЫТЬ ЦЕЛЬ НА 
2 МЕСЯЦА?



МОИ ЦЕЛИ



СКАЧАЙТЕ ЕГО ПРЯМО СЕЙЧАС



Я ТАК ЖЕ ЭТО ДЕЛАЮ



2. НАЙДИТЕ 
НАСТАВНИКА



ФОТО С МОИМИ НАСТАВНИКАМИ



КАК НАЙТИ СЕБЕ НАСТАВНИКА

Ивенты Facebook / Instagram

Телеграм-чаты 
и группы

Образовательные 
программы



ЧТО ДАЕТ НАСТАВНИК?

ДО
туманная, неоднозначная цель

неясный 
путьнизкая мотивация

ПОСЛЕ
четко определенная цель

маленькие шаги, большие изменения

высокая мотивация, чувство важности 
и самоэффективности



3. УПРОЩАЙТЕ 
ПУТЬ ПОКУПКИ



БЫТЬ РЯДОМ С КЛИЕНТОМ



ПРИМЕР ИНСТАМАГАЗИНОВ



ПРИГОТОВТЕСЬ ФОТКАТЬ



НАШИ ДРУЗЬЯ 
И УЧЕНИКИ ИЗ 
БРЕНДА 
@maritel.com.ua



ПРИМЕР #1









ПРИМЕР #2









ПРИМЕР #3







4. 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ 
КОНТЕНТ ДЛЯ 
ЛЮБОГО ТИПА 
БИЗНЕСА









У НЕГО ЕСТЬ 
КЛИЕНТЫ?



ТОВАРКА







ПОЛЕЗНО?



5. ДОБАВЬТЕ 
ОБЯЗАТЕЛЬНЫЙ 
UPSELL / CROSS SELL В 
ЛИНЕЙКУ





КТО В ЭТОМ ПЛАНЕ РЕКОРДСМЕН?



What Sort of Results Were 
Achieved?
By adding a simple leather cleaner 

cross-sell button to their checkout page, 

a furniture company saw up to a 275% 

increase in cleaner revenue.
That translated to an extra $2 million 

per year in revenue.



ЧТО ПРЯМО СЕЙЧАС ВЫ МОЖЕТЕ 
ДОБАВИТЬ В ПРОДУКТОВУЮ 

ЛИНЕЙКУ И ПОДНЯТЬ 
СРЕДНИЙ ЧЕК?



НУ ИЛИ ВОТ ТАК…





6. НАЙТИ 
“ПРАВИЛЬНОГО” 
МАРКЕТОЛОГА



ИНТЕРЕСНО КАК?
ДАЙ CLAPS EMOJY



1. ПРОДУМАЙТЕ 
ОБЪЯВЛЕНИЕ “ОФФЕР”

ПОИСК ХОРОШЕГО СОТРУДНИКА - ЭТО КАК 

ПРОДАЖА КЛИЕНТУ.



УКАЖИТЕ ВАШИ ТРЕБОВАНИЯ 
К СОИСКАТЕЛЮ. 
ТЕМ САМЫМ:
1 - ВЫ УБЕРЕТЕ ЛИШНИХ ЛЮДЕЙ И СЭКОНОМИТЕ СВОЕ ВРЕМЯ

2 - ПОВЫСИТЕ ВЕРОЯТНОСТЬ УВИДЕТЬ НА СОБЕСЕДОВАНИИ 
БОЛЕЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО СПЕЦИАЛИСТА



ПРОДАЙТЕ СВОЮ КОМПАНИЮ

ВАМ НУЖНО РАССКАЗАТЬ КТО ВЫ, КУДА ДВИЖЕТЕСЬ, 
КАКИЕ У ВАС ПЛАНЫ В ЦЕЛОМ.

ВАМ НУЖНО ПРОДАТЬ ИДЕЮ ТОГО, ЧТО РАБОТАТЬ В 
ВАШЕЙ КОМПАНИИ НЕ ТОЛЬКО ПРИБЫЛЬНО И 
СТАБИЛЬНО, НО ЕЩЕ И ЗДОРОВО.



ОПРЕДЕЛИТЕСЬ КОГО ВЫ 
ХОТИТЕ:1 - ИСПОЛНИТЕЛЯ ВАШИХ ИДЕЙ

2 - КРЕАТИВЩИКА, КОТОРЫЙ ТОЛЬКО И БУДЕТ 
ПРИДУМЫВАТЬ БЕЗУМНЫЕ ИДЕИ И ИХ РЕАЛИЗОВЫВАТЬ

3 - УНИВЕРСАЛЬНОГО СОЛДАТА, ИНАЧЕ – МАСТЕРА НА ВСЕ 
РУКИ



ОПРЕДЕЛИТЕ ГРАНИ 
ОТВЕТСТВЕННОСТИ1 - БУДЕТ ЛИ СОТРУДНИК ОТВЕЧАТЬ ЗА МОНИТОРИНГ КОНКУРЕНТОВ 
И ИХ ЦЕН?

2 - ЗАНИМАТЬСЯ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГОМ?

3 - ПРОРАБОТКОЙ И СОЗДАНИЕМ НОВОГО ПРОДУКТА?

4 - ВЫВОДОМ ЕГО НА РЫНОК?

Исходя из этого, Вам станет понятней, какие задачи ему ставить и какие KPI маркетолога ему 
прописывать для оценки эффективности работы.



2. ВОПРОСЫ 
НА СОБЕСЕДОВАНИИ



БЛОК 1. 
ТЕОРЕТИЧЕСКИЙОБЩИЕ ВОПРОСЫ: СПЕЦ. ВОПРОСЫ:

Вы ознакомились с нашей компанией?

Что для Вас маркетинг?

Как Вы представляете свой рабочий день?

Расскажите о себе на прошлой работе?

Какие были результаты в прошлой работе?

Кем себя видите через год/два/три? 

Оффлайн или онлайн продвижение?

Какие знаете модели создания рекламы?

Как увеличить средний чек?

И многое другое



БЛОК 2. ПРАКТИЧЕСКИЙ
ОДИН ИЗ НАШИХ ЛЮБИМЫХ ВОПРОСОВ ПОМОЖЕТ ВАМ 
ПРИНЯТЬ ФИНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ ЛИБО ДА, ЛИБО НЕТ. 
И ВЫГЛЯДИТ ОН СЛЕДУЮЩИМ ОБРАЗОМ:

“Есть наша компания, наши товары/услуги и неограниченный бюджет на рекламу. 
Задача: привлечь клиентов и сделать так, чтобы, как минимум, реклама окупились 
в ноль. Что предложите?”

По ответам поймете, смекает вообще человек в практике или это просто голый 
теоретик, который насмотрелся фильмов.



НА ТЕЛЕПОРТЕ МЫ 
ПОКАЗЫВАЕМ КАК ЭТО СДЕЛАТЬ



7. ВСЕГДА СТАВЬТЕ 
ПОД СОМНЕНИЕ 
МЕТРИКИ В 
DIGITAL-MARKETING 



ТРАФИК-КОМАНДА 1



НУ…
ЭТО НЕ РЕАЛЬНО



ТРАФИК-КОМАНДА 2



FACEBOOK УЧИТЬСЯ…



ТРАФИК-КОМАНДА 3



А ПРЕДСТАВЬТЕ, ЕСЛИ 
БЫ МЫ “НИЧЕГО 

НЕ МЕНЯЛИ”?



8. ИЗБАВТЕСЬ ОТ 
ТОКСИЧНЫХ 
ЛЮДЕЙ





И СФОРМИРУЙТЕ
НОРМАЛЬНОЕ ОКРУЖЕНИЕ



9. ПРОВЕДИТЕ 
“КАПИТАЛЬНУЮ” 
ОПТИМИЗАЦИЮ 
САЙТА.





БЫЛО



СТАЛО



СТАЛО



СТАЛО



ТУТ НЕТ 
“ROCKET SCIENCE”



ПРОСТО ПОДУМАЙТЕ О ТОМ,

ЧТО ВЫ МОЖЕТЕ ПОЛУЧАТЬ Х2 
ЗАЯВОК, НЕ УВЕЛИЧИВАЯ БЮДЖЕТ 

НА РЕКЛАМУ.



ОПТИМИЗИРУЙТЕ САЙТ / ЛЕНД
ИЛИ ЧТО-ТО, ОТКУДА У ВАС

ПРИХОДЯТ КЛИЕНТЫ


