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SNW-анализ



Аспекты анализа
• Маркетинг

• Финансы

• Операции

• Человеческие 
ресурсы

• Культура и 
корпорация



Метод анализа
• Основная бизнес-
стратегия организации. 

• Конкурентоспособность 
товара, продукции или 
услуги на 
соответствующем 
рынке. 

• Наличие определенных 
средств. 

• Эффективность 
торговой марки, 
нововведений и работы 
сотрудников. 

• Маркетинг и уровень 
производства. 



Метод анализа



Итог анализа


