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Что на повестке дня?
Кто такой контентщик, какой фронт прикрывает широкой спиной?

Контент от начала до бесконечности: с чего стартовать, как 
продолжать, где не налажать?

Волшебные рецепты и вкладки: прививка от отсутствия идей.

Чтобы идти вперед, иногда нужно вернуться в самое начало. 
«Идти вперед, коль ты силен как я, или назад, коль ты, как я, умен» 
(Награждение тех, кто понял, что финал близок)
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Почему контент-марафон?
Работа над контентом — это вовсе не бег на короткую дистанцию.

Пришел. Увидел. Победил. 

Так не получится, придется работать: постоянно, вдолгую, 
корректируя на поворотах, прибавляя по ходу дистанции в поисках 
второго дыхания.
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Задачи, которые закрывает контентщик на проекте

УСН – условно-стартовое наполнение

● Аудит
● Наполнение (статус, название, CТА , 

информация, контакты, товары, 
альбомы, видео, обсуждения, 
виджеты, приложения)

● 10-15 постов

Подготовка почвы

Дальнейшая работа, независимо от 
бэк-граунда

● Выбор основной стратегии развития
● Регулярный анализ
● Выводы и аналитика
● Корректировка стратегии
● Приоритет задач
● Составление контент-планов
● Работа с рубриками
● Комьюнити
● Репутация
● Негатив
● Регулярный постинг
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Глава 1. Рекогносцировка
Чтобы работать вдолгую, важно правильно начать.

Первое дело — это сбор информации. До старта проекта нужно 
понимать, с чем мы имеем дело. Особенно касается сложных ниш.
● Вкладки ТХ для анализа
● Обзор конкурентов
● Гугл, Алиса
● Трясем заказчика, изучаем сайт, бриф, собираем досье
● Расчехляем wordstat

+ Выстраиваем взаимодействие с заказчиком. На берегу.
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Промокод

SMMSiberia2019
7 дней доступа к тарифу Автоматизация. 

Последний срок активации – 31.05.19
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ТОП-7 вкладок ТХ для анализа
Анализ – Пользователи – Демография

Анализ – Пользователи – Интересы

Анализ – Целевые сообщества

Поиск – Сообщества – Ключевая фраза

Сбор – Посты

Поиск – Новости

Анализ –  Популярные люди
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Демография

автор: Саввина Галина / Шевелева Валерия 



Глава 2. Матрица революция

Чем отличаются контент-
план, контент-стратегия

и матрица контента?
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Всё еще глава 2

Основа долгого контента – планирование и 
распределение материала.

Размещение контента, дробление большой 
информации.

Рубрики, хештеги.

Нежно любимый сторителлинг.
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Пример
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Пример
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Матрица
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Сторителлинг
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Глава 3. Новый уровень.
Когда кажется, что больше нет сил, открывается второе дыхание и 
можно перейти на следующий уровень.

● Все новое – хорошо забытое старое (как часто нужно проверять 
группу и анализировать заново?)

● Копаем глубже. Какие еще вкладки парсера можно использовать?

● Тематические недели.

● Конкурсы/квесты.

● Активности.
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Вкладки ТХ. Вам не надоест)

Анализ – Целевые вступления

Анализ – Популярные аудио

Анализ – тренды

Сбор – видеозаписи

Активности – по объекту – опросы
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Как это использовать?

Например, мы спарсили, что среди 
подписчиков нашей группы по 

недвижимости появилось много 
поклонников группы На-на) 

Как можно это использовать? 
автор: Саввина Галина / Шевелева Валерия 



Тематические 
недели
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Тематические 
недели
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Квесты
конкурсы
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Активности
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Глава 4. I’ll be back
Чтобы работать вдолгую, нужно:

● самому развиваться; 
● изучать нишу;
● дробить информацию;
● взаимодействовать с заказчиками;
● использовать парсер и все доступные виды аналитики.
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