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® Vytvorit marketingovy plan firmy
® |dentifikovat hlavni hodnoty produktu pro zakaznika — spotfebitele

® Navrhnout, realizovat a vyhodnotit vyzkum zakaznika

® Navrhnout kreativni kampan
®* Hledat informace o konkurenci

® Pracovat v tymu




1. 10 b. za aktivitu na cvic¢eni
5 bodu za 10x u€ast na cvieni, pak se snizuje o 1 bod za kazdou neucast
 max. 5 bodl za pozvanku na néjakou akci (ve dvojici, zolik pro vitéze 10 bodu)
. pozvanka 2-3min. na zaCatku hodiny (kultura, sport, vzdélani, mimo VSE)
. pfisti hodinu rozpis dle termind po 2 pozvankach
« do odevzdavarny pozvanku v ppt den pred prezentaci

2. max. 40 b. za semestralni projekt Marketingovy plan — obsah a prezentace
®  Vedouci tymu pfidéluje / odebira body ¢lenam tymu dle aktivity na projektu
®  P¥isti hodinu — veletrh napadd — navrh firem, utvofeni tym
® Ve dvojicich — navrhy na malé realné firmy — marketingovy plan 2018
® Vyzkumny projekt, propagacni kampan, plan na zlepseni Cinnosti — m. cil
® 3 odevzdavarny: pribézna verze 8. t., finalni verze v ppt a word 10. t.
® Vedouci tymu odpovida za v€asné viozeni do odevzdavarny (- 10 bodu)
® Prezentace 11. a 12. tyden — po dvou tymech, odevzdavarny

3. max. 10 b. — nrubéznv test — na cviceni v 7. tvdnu — on-line



®* Kdyz se fekne ,marketing®, co se Vam vybavi jako prvni?

¢ Jakeé jsou pozitivnhi dopady marketingu?

® Proc je marketing dulezity ve firmé a jaky by mél byt jeho ukol?



Zadani: Zvolte si libovolny obor podnikani. Pfipravte marketingovy plan pro vstup na dany trh

s novym nebo realnym vyrobkem Ci sluzbou. Vas produkt ma byt uveden nasledujici rok. Pri
vybéru uprednostriujte spotfebni vyrobky a sluzby. Pfedpokladejte velmi omezeny marketingovy
rozpocet (v Fadu desitek &i stovek tisic korun).

Vypracovani marketingového planu na realny produkt existujici firmy
. postupné si budeme ujasiovat jednotlivé Casti marketingového planu
. dle zadané prezentacni Sablony

Vytvoreni 4 tymu po max. 7 studentech
. prace ve skupiné na cvi¢eni i mimo vyuku
. vedouci tymu bude kontaktni osobou pro vyucujiciho

Odevzdani finalniho marketingového planu v ppt a podrobného textového popisu v
rozsahu min. 20 stran do odevzdavarny.

. 20 minutova ppt prezentace kazdého tymu + 10 minutova diskuse
. Prezentuji 2-3 lidé z tymu, pracuji vSichni, vedouci koordinuje praci



¢ Strukturovana 5 min. prezentace zahrnujici kratké pfedstaveni Vaseho projektu a
nasledujici info (prezentuji max. 2 lidé z tymu).

® Nazev Vasi firmy; web, fcb

® Jaké je Vase hodnota pro zakaznika? Cim se chcete odlisit od konkurence?
Jake zakaznické potreby se chystate pokryvat (budte co mozna nejkonkretnéjsi
a nejuplnéjsi)? Které z nich povazujete za klicové pro Vasi ¢innost a proc¢?
Uvedte 2 hlavni duavody, pro€ by si zakaznik mél vybrat zrovna vas vyrobek
Ci sluzbu?

¢ Definujte oblast trhu, na které se pohybujete. Jaké klicové informace budete

potiebovat o konkurenénim prostredi na daném trhu, abyste byli schopni
uspesné uvest vas produkt?

® Jaké klicové informace budete potifebovat o spotrebitelich/zakaznicich na
daném trhu?

¢ Jake dalsi klicové informace budete o danem trhu potrebovat (napfr. o

distributorech, reklamnich moznostech, potencialnich partnerech, sponzorech,
,dodavatelich“, dopravé, dotacich, legislativé)?

® Kde budete vvse uvedené informace hledat?



® Béhem semestru postupné zpresrnovani informaci o zvolenéem trhu,
marketingové strategii a taktice

® Doporuceni pro vyber - mensi firma, i lokalniho charakteru, v
lokalite, kterou dobre znate, v oboru, ktery je Vam blizky

* Vyber firmy nejprve ve dvajici, jeji 2min. odprezentovani celé
Skupiné a zduvodnéni, proc jste se pro vybér rozhodli

v v

marketingovy plan zpracovavat

® Rozdéleni do skupin/ nazev tymu/ vedouci tymu



