
ЖК Три Квартала

АУДИТ 
РЕКЛАМНЫХ 
КАМПАНИЙ



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ
Нет вхождения ключевого слова в 
заголовок.

Вхождение ключевого слово в 
заголовок, позволяет увеличить CTR 
объявления за счёт подсветки 
ключевого слова в заголовке, а также 
снизить стоимость клика и привлечь 
наиболее заинтересованную аудиторию.



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ
Используется всего 4 
уточнения из 8 возможных. 
Используется всего 4 быстрые 
ссылки из 8 возможных.
Если добавить ещё 4 
уточнения и 4 быстрых ссылки, 
то CTR объявлений будет выше 
и объявление займёт большую 
часть экрана.



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ
В визитке используется график с 9:00 до 
21:00, что не соответствует реальному 
графику работы, который указан на 
сайте:
 с 10:00 до 19:00.
Это вводит пользователей в 
заблуждение и  может вызвать 
негативное первое впечатление.



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ

В объявлениях используется короткий заголовок, в котором отображается не приоритетное 
УТП.
Можно было бы добавить «повышение цен 28.12»
Это позволило бы повысить CTR объявлений, увеличить интерес к объекту и стимулировало бы 
потенциальных покупателей совершить звонок.



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ

В объявлениях никак не используется 
информация о квартирах с отделкой. 
Есть значительная часть 
заинтересованной аудитории, которая 
ищет квартиры именно с отделкой. 
Указание такой информации в 
объявлении повысит его CTR.



ТЕКСТЫ ОБЪЯВЛЕНИЙ

В объявлениях никак не использована информация о скидках.
Это также могло бы повысить кликабельность объявлений и повысить количество звонков по контекстной 
рекламе.



Список минус-слов
Список минус-слов подобран 
недостаточно полно. 
Рекомендуем проработать его 
более тщательно.

Использование минус-слов 
позволяет показывать 
объявления только 
заинтересованной аудитории.

Отсечение нецелевых показов 
повышает кликабельность и 
коэффициент качества фраз.



Семантика
Семантика по 
брендовым 
запросам не 
полностью 
охвачена.
Необходимо 
добавить такие 
ключевые слова 
как
1-комнатные три 
квартала, 2-
комнатные три 
квартала, 
новостройки три 
квартала. 



ТИПЫ КАМПАНИЙ
Нет МКБ по брендовым запросам 
на поиске. 
Использование баннера (МКБ) на 
поиске по брендовым запросам 
позволяет привлечь еще больше 
посетителей и не отдавать 
целевой трафик конкурентам.



ТИПЫ КАМПАНИЙ
Отсутствуют показы по целевым 
локациям.

Добавление локационной 
кампании, позволило бы 
увеличить охват и привлечь 
больше потенциальных 
покупателей.
Этот тип кампаний, как правило, 
является приоритетным в 
недвижимости, так как 
пользователи часто ищут 
квартиры отталкиваясь от места 
положения где им хотелось бы 
купить квартиру.



ВЫВОДЫ И РЕКОМЕНДАЦИИ
• Добавить в заголовки объявлений вхождение ключевых слов;
• Добавить 8 быстрых ссылок и 8 уточнений в тексты объявлений;
• Использовать корректный график работы в Яндекс Визитке;
• Расширить заголовок в объявлениях и добавить туда приоритетные УТП;
• Добавить в объявления информацию о квартирах с отделкой;
• Добавить в объявления информацию о скидках;
• Расширить список минус-слов и добавить и добавить туда такие слова как «вторичка», «аренда»;
• Расширить семантику брендовой кампании;
• Запустить МКБ по брендовым запросам на поиске;
• Запустить кампании по целевой локации.

Все рекомендации, описанные в ходе аудита, позволят добиться улучшения таких основных и 
важных показателей как CTR, CR и CPA, а также привлечь больше трафика и конверсий в целом на 
25-30%.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ

Россия, Москва, ул. Краснопролетарская, 36

8 (495) 255-21-08 olga@media108.ru


