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Сложный для понимания урок, поэтому будет 
немного теории…
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Один из наиболее трудоемких, но и один из 
наиболее важных этапов.

На выходе мы получим чистовую структуру 
маркерных запросов!

Это еще не чистовая структура категорий, но 
уже совсем близко)
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ВАЖНО!
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Все ветки в рамках данного урока мы приводим к 
маркерному виду, поэтому не стоит переживать, что 

они странно называются…

То есть каждая ветка нашей структуры будет 
называться основным маркерным запросом, 

характеризующим ее в рамках сайта. 

Следует понимать, что разные запросы имеют 
разный интент и для каталога нам нужны 

исключительно запросы коммерческого интента.
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• КАТАЛОГ является посадочным блоком 
для коммерческих запросов

• БЛОГ - для информационных

Их можно связать – хорошая реализация на 
ДНС!
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Есть явные способы конкретизировать 
коммерческую составляющую запроса:

1. Множественное число
2. Коммерческие добавки

3. Топонимы
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Как пример рассмотрим запрос ЗЕЛЕНАЯ 
РОЗА:
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И состав выдачи по этим запросам:
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Я все это показываю не просто так – очень 
важно, чтобы вы четко поняли суть интента 

запроса. 

Именно отсюда растут ноги у всех проблем…
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• Страница может быть как коммерческий, так и информационной. 
Коммерческость страницы это численное значение.

• В рамках одного сайта могут быть как коммерческие так и информационные 
страницы.

• Частое заблуждение, что сайт либо коммерческий, либо же информационный!
• Коммерческостью страниц мы можем управлять!
• Кнопки КУПИТЬ, ЦЕНА и так далее повышают коммерческость страницы. 
• Большие портянки текста и видео повышают информационность страницы.
• То есть нам надо четко понимать с каким запросом мы имеем дело и 

создавать необходимые условия для вывода этого запроса.
• Нередко бывает, что в рамках сайта надо создавать 2 страницы, чтобы 

вытащить 2 разных интента запроса, как это делает, к примеру ДНС. На 
категориях он вытаскивает ЗАПРОС+КУПИТЬ, а на больших информационных 
статьях информационную часть интента – ЗАПРОС.
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Как пример с нашими зелеными розами.

Главный маркер для страницы каталога зеленые 
розы будет не зеленые розы, а зеленые розы купить 

(или Москва или любая другая продающая добавка – 
тут надо выбрать наиболее частотную)

А если мы все-таки хотим вывести в ТОП запрос 
“Зеленая роза”, то нам необходимо создать 

отдельную большую страницу блога под 
соответствующий запрос – “Зеленая роза”.
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Таким образом мы плавно переходим к 
следующему уроку, где будем строить 
структуру сайта на основе маркерных 

запросов и плотно анализировать выдачу!


