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Актуальность проблемы

• Экологическая проблема мусора на сегодняшний день 
является глобальной задачей для экологов всего мира. 
С началом технического прогресса появились новые 
материалы, требующие особых условий утилизации и 
переработки. Объемы потребления ежегодно 
увеличиваются, что вызывает рост количества отходов. 
Правильная утилизация мусора поможет избежать 
загрязнения планеты.



• Цель:
Привлечение общественного внимания к решению 
проблемы утилизации и переработки отходов.
• Задачи: 
1) Создание аккаунта в Instagram
2) Сегментация ЦА и ее поиск
3) Подбор и создание хэштегов 
4) Стратегия продвижения
5) Контент-план
6) Рубрикатор 
7) Выявление эффективности 



Показатели эффективности 
рекламы в Instagram 

• отметки «нравится»
• сохранения постов
• репосты
• посещения профиля
• показы
• взаимодействия с публикацией
• охват
• подписки на аккаунт



Хэштеги 

#ecoepoch #эпохаэкологии #ecolife #cортировка #сортировкаотходов 
#cортировкамусора #cортировкавторсырья #переработкаотходов 
#переработкапластика #переработкаполимеров #стоппластику #чистаяпланета 
#раздельныйсбор #раздельныйсбормусора #проэкологию

Хэштеги в инстаграм нужны для того, чтобы классифицировать пост и 
«положить» его на определенную тематическую полочку. Другие 
пользователи этой социальной сети, когда будут искать информацию 
по определенному хэштегу, смогут наткнуться на наш пост и 
ознакомиться с ним. Таким образом, цель хештегов: упростить 
поиск информации, продвинуться в поиске и попасться на глаза.
Нами были задействованы, так называемые, среднечастотные 
хэштеги, соответствующие основной тематике аккаунта.
Составляя перечень такого рода хэштегов, мы, прежде всего, 
опирались на тему аккаунта. 



Стратегия продвижения

• Определяем ЦА
• Формируем контент план
• Используем различные средства продвижения 

(рассылка, массфолловинг и т.д.)
• Определяем KPI (ключевые показатели эффективности)
• Отслеживаем ER (индекс вовлеченности)



Целевая аудитория 

Преимущественно жители России, в возрасте от 18 до 
45, мужчины и женщины, имеющие средний уровень 
достатка. Активисты экологических групп, активные 
экологически ориентированные граждане. 



Статистика целевой аудитории



Рубрикатор



Контент план



Выявление эффективности

Выявление эффективности будет определяться по 
статистике профиля в Instagram. 



Пост №1



Пост №2



Пост №3



Пост №4



Пост №5



Пост №6



Статистика профиля

www.PresentationPro.com



Статистика профиля 2



Определение KPI

• KPI — это коэффициент, определяющий эффективность 
работы того или иного предприятия: насколько оно 
удачно функционирует, достигает ли поставленных 
целей.

www.PresentationPro.com



Вывод

По приведенным выше показателям можно сделать вывод 
о том, что нашей деятельности удалось обратить 
внимание общественности к данной проблеме. Конечно, 
результаты не идеальны, но это еще не конец. Рано или 
поздно мы сможем добиться большего.


