
Позиционирование 
бренда



Что такое позиционирование?

•Позиционирование - маркетинговая задача 
определения места (позиции) нового товара (услуги) 
в сознании потребителя.  Разработка маркетингового 
позиционирования - деятельность направленная на 
особом представлении товара потребителю, 
отличающимся от конкурентов.

•Итогом правильного позиционирования является 
формирования образа марки (товара) в 
воображении, восприятии, понимании целевой 
аудитории таким образом, чтобы марка (товар) как 
можно более выгодно отличалась от марок (товаров) 
конкурентов.



Сегмент рынка 

•Сегмент рынка — это группа потребителей, обладающих 
одним или несколькими общими устойчивыми, 
определяющими поведение потребителей на рынке.

•На массовом рынке, с огромным числом покупателей, 
производители не видят смысла в разработке товаров для 
удовлетворения нужд каждого конкретного потребителя. Для 
упрощения, с целью оптимизации производственной 
программы и упрощения коммуникации, маркетинга и сбыта, 
производитель выявляет группы покупателей, со схожими 
потребностями, взглядами, принципами, внутри группы.



Сегмент рынка

Бренд ориентирован на группу детей 
младшего школьного возраста. 

Одежда производимая брендом – 
повседневная и торжественная школьная 
форма



Логотип бренда «Tchegol»



Маскот

Персонаж-талисман, маско́т — практически 
любой узнаваемый персонаж, антропоморфный 

и не очень, олицетворяющий собой некий 
коллектив: школу, спортивную команду, 
сообщество, воинское подразделение, 
мероприятие или бренд. Маскоты часто 

используются как персонажи, представляющие 
потребителям товары и услуги.



Примеры маскотов



Маскот «Tchegol»

В качестве маскота 
выступает стилизованный 
щегол. 
В будущем его образ 
можно использовать в 
рекламе по тв и соц.сетях, 
а так же данный образ 
можно использовать для 
анимации



Процесс создания маскота



Визитка бренда







Спасибо за 
внимание!


